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marketing-site.de
Das Portal der Branche

Effiziente Ansprache
von Entscheidern im Marketing

» Kontakte optimieren

» Branding und Image stärken

» Awareness schaffen

» Leads generieren

» Relevanz ausbauen

» Kundenbindung intensivieren



Gute Gründe für Ihren Mediaplan

Qualifizierte User: marketing-site.de richtet sich an hochkarätige Nutzer im
Segment der Marketing-Professionals im deutschsprachigen Raum.

Premium-Umfelder: Mit einer eigenen Redaktion und Zugang zu einem weltweiten
Netz an Korrespondenten bürgt marketing-site.de für exzellente Content-Qualität
und schafft beste Voraussetzungen für Ihren Kampagnenerfolg.

Vielfältige Werbeformen: Für ausgefallene Kampagnen mit hochgesteckten
Kommunikationszielen bietet marketing-site.de impactstarke Platzierungen.

Crossmediale Erweiterungsmöglichkeiten: Im Medienverbund eines renommierten
Verlagshauses leistet marketing-site.de mehr als eine reine Online-Plattform.
Integrierte Lösungen in Print, Veranstaltungen, Web, E-Paper oder Kunden-
bindungsmaßnahmen schaffen für Sie den kommunikativen Wettbewerbsvorteil.

Flexibel für Ihre Ziele: Wir denken von der Aufgabe her und erarbeiten gerne mit
Ihnen zusammen individuelle Media-Umsetzungen.



marketing-site.de

Starke Medienmarken.
Gezielte Vernetzung.
Individuelle Lösungen.

Hochkarätige Kommunikations-
konzepte für höchste Ansprüche:
marketing-site.de bündelt Know-how
aus der gesamten Bandbreite des
Marketings, damit Sie Ihre Zielgruppe
medienübergreifend und zielgenau
erreichen können.

Wir nutzen dabei die Awareness
unserer starken Marken optimal aus
und sind dort platziert, wo es wichtig
ist – bei den relevanten Entscheidern
im Marketing.

marketing-site.de vernetzt die Sites
absatzwirtschaft.de, marketingIT,
pharma marketing journal-Online,
Markenmuseum, marken award und
biznet.

Die Kernzielgruppen von marketing-
site.de sind

• Entscheider aus Marketing, 
Kommunikation und Produkt-
management in Unternehmen 
und Agenturen

• Verantwortliche für Vertrieb, 
Verkauf, Absatzsteuerung

• Entscheider über Software- und 
Online-basiertes Marketing

• Fach- und Führungskräfte aus 
Kommunikationsabteilungen in  
Pharma- und Healthcare-
Unternehmen



Site- und User-Daten

User-Angaben

marketing-site.de (inkl. Subbrands) erreicht pro
Monat über 168.000 Page Impressions mit
37.641 Unique Usern.

User-Herkunft

Fest verankert im relevanten Medien-Set: Mehr
als die Hälfte unserer User gelangt direkt über
die Eingabe der URL oder bereits angelegte
Bookmarks auf marketing-site.de oder deren
Partner-Brands. Diese hohe User-Site-Bindung
wirkt sich positiv auf Ihre Kommunikation aus.

Ansichtszeit pro Besucher

Das Angebot von marketing-site.de wird
intensiv genutzt. Jeder Besucher nutzt mehr als
8 Minuten das Webangebot.

*Quelle: etracker, Zeitraum Juli 2011, technische Messung

8:34

Unique User

Visits

Page Impressions

37.641

69.627

168.638

53,5%
Direkteingabe

7,6% Sonstige
(Facebook, Twitter…)

38,9%
Suchmaschinen



Gezielt platziert

Rubriken-Platzierungen 
vernetzen Mediaziele 
mit hoch wirksamen 
Redaktions-Umfeldern

Treten Sie mit Ihrer Zielgruppe in
einen aktiven und nachhaltigen
Dialog. Mit spezifischen redak-
tionellen Umfeldern stehen Ihnen bei
marketing-site.de vielfältige Optionen
zur kontextrelevanten Ansprache
Ihrer Zielgruppe offen.

Neben der Selektion redaktioneller
Umfeld-Platzierungen bietet Ihnen
www.marketing-site.de auch die
Möglichkeit, über Geo-Targeting Ihre
Kampagnen regional flexibel
auszusteuern.

Communication, CRM & 
Vertrieb, Marktforschung, 

Online-Marketing, 
Marketingstrategie

E-Commerce, Shop-Software, 
CMS, E-Mail-Marketing, 

Mobile, Online-Mafo, 
Webanalytics etc.

Branchenkommunikation 
Pharma, Apotheken, 

Healthcare-Marketing,
-Marktforschung u. -Media



Innovativ in Szene gesetzt

Spezifische Werbe-
formen für Ihren 
Kampagnenerfolg

Individualität kommt an! Aber nur
wenn die Werbe-Bausteine perfekt
kombiniert sind, wird Ihr geplantes
Kommunikationsziel erreicht.

Darum entwickeln wir für Sie stets
auf die Botschaft abgestimmte
maßgeschneiderte und intelligent
integrierte Konzepte.

Mit marketing-site.de steht Ihnen
eine Plattform zur Verfügung, die auf
die Platzierung von Werbemitteln mit
einer hohen Performance ausgelegt
ist.

Wählen Sie Ihre Favoriten:

• klassische Display-Ads

• aufmerksamkeitsstarke 
Sonderwerbeformen wie 
Wallpaper, Expanding Ads, 
Banderole, Interstitials

• neu: Panorama-Banner – perfekt 
für optimales Branding

• Microsites

• Content-Partnerschaften und 
Channel-Sponsoring

• Newsletter, Themen- und 
Sondernewsletter

• Umfeldwerbung in Blogs

• Whitepaper



Echte Hingucker
Vor allem im Marketing müssen neue Produkte und Dienstleistungen nicht nur schneller auf den Markt gebracht werden, sie müssen vor
allem sehr viel schneller bekannt gemacht werden. Nirgends lassen sich Neuheiten schneller verbreiten als über das Web. marketing-
site.de bietet Ihnen dazu vielfältige Werbeplätze – und eine Zielgruppe, die auf Neuigkeiten brennt.

Panorama-Banner

Über eine aufmerksamkeitsstarke Fläche
zwischen Navigations- und Contentbereich
transportiert der Panorama-Banner individuell
Ihre Image- und Markenwerte in umfangreichen
Dimensionen.

Wallpaper

Ihre Werbung ist wahrlich mehr als eine
Randerscheinung. Großflächig umrahmen
Wallpaper den redaktionellen Inhalt und
unterstützen Ihren brandingstarken Auftritt.

Whitepaper

Qualifizierte Lead-Generierung per Whitepaper:
Ihre unternehmenseigenen Fachbeiträge
demonstrieren hohe Lösungskompetenz für
spezifische Problemstellungen und reflektieren
Ihr Leistungsportfolio mit hohem Nutzwert.



Newsletter

Wirksame und glaub-
würdige Form der 
dialogorientierten 
Online-Kommunikation

Auf marketing-site.de stehen Ihnen
drei spezifische Newsletter mit unter-
schiedlichen Redaktionsschwer-
punkten zur Wahl:

• com³ - absatzwirtschaft  
(Communication, CRM, Strategie,  
Community, Online, Mafo)

• marketingIT

• pharma marketing

Der gemeinsame Newsletter com³
von absatzwirtschaft und marketing-
site wird werktäglich versandt, die
Newsletter zu marketingIT und
pharma marketing erscheinen jeweils
mittwochs.

Für spezielle Branchen-Highlights
(z.B. RADIO DAY, dmexco etc.) er-
scheint jeweils ein Sondernewsletter
mit monoredaktioneller Ausrichtung.

Exklusiv: Themen-Newsletter

Auf Basis Ihrer thematischen
Vorgabe konzipieren die Profis der
Redaktion für Sie einen exklusiven
Newsletter. Hierfür definieren Sie das
Thema und stehen für unsere
Redaktion beratend zur Seite.
Sämtliche Werbeplätze im News-
letter belegen ausschließlich Sie.

Leistungen: Erstellung eines
kompletten Newsletters zu einem
von Ihnen vorgegebenen Thema
durch unsere Redaktion. Der
Versand erfolgt an die regulären
Newsletter-Abonnenten. Kostenfreie
Platzierung von Werbemitteln wie
Skyscraper oder Content Ads.

Preis: 2.700 EUR pro Ausgabe zzgl.
MwSt. / Vorlaufzeit: 2 Wochen

Klicken Sie hier für einen Muster-
Newsletter com3! Diese Werbe-
formen stehen Ihnen zur Verfügung.



Web2.0 mit Blogs

Mit Blogs näher an
der Zielgruppe

Neue digitale Interaktionsmöglich-
keiten bringen neue konvergente
Kommunikationsformen mit sich.

Blogs stehen in medialer Hinsicht für
eine hohe Kontaktqualität und hohes
Involve- und Engagement bei den
Usern… und wir platzieren Sie
mittendrin.

marketing-site.de bietet Ihnen mit
derzeit drei inhaltlich fokussierten
Blogs professionelle Medien mit
großem fachlichem Nutzwert für den
B2B-Bereich.

Neu: Werden Sie Content-Partner mit
Ihrem eigenen Blog auf marketing-
site.de. Fragen Sie uns nach Details.

Schwerdt-Blog
Mit „Briefen aus Amerika“ 
berichtet unsere Korres-
pondentin Yvette Schwerdt, 
Expertin für multi-nationales 
Marketing, direkt aus New 
York über das Marketing-
Business im Big Apple und in 
ganz Amerika.

MarketingLab
Christoph Berdi, Chefredak-
teur von absatzwirtschaft, 
greift hier selbst zur Tastatur 
und analysiert und 
kommentiert Brandaktuelles 
sowie Themen, die die 
Branche bewegen.

Trend-Blog
Am Ball bleiben und der Zeit 
voraus sein. Unser Trend-Blog 
verrät wie und lässt Sie 
mit Best Practice Beispielen 
bereits heute an der 
spannenden Welt des zukünf-
tigen Marketings teilhaben.



Power on: Marketing-Starter-Paket

Fullservice-Paket für 
einen unkomplizierten 
Werbestart

marketing-site.de ist das digitale Tor
zum modernen Marketing-Wissen.
Mit dem Marketing-Starter-Paket fällt
Ihnen der Einstieg in die Online-
Werbung auf marketing-site.de noch
leichter.

Wir unterstützen Sie als Neukunden,
Ihre Online-Erfahrungen zu vertiefen:
mit einem Fullservice-Paket zu einem
äußerst attraktiven Preis.

Ihre Vorteile:

• aufeinander abgestimmte  
Laufzeiten der einzelnen Werbe-
elemente

• thematisch affine Platzierung

• individuelle Gestaltung Ihres 
Auftritts in biznet

Starten Sie Ihre Werbemaßnahmen
auf marketing-site.de und in den
Newslettern mit dem Marketing-
Starter-Paket:

• 1 Textanzeige in den Newslettern 

• Content Ad mit 20.000 PIs auf 
marketing-site.de in der Rotation

• 1 Jahr Basis-Mitgliedschaft bei 
biznet, dem Online-Marketing-
Netzwerk für Ihr Unternehmen

• Das „Marketing-Starter-Paket“ 
mit allen Vorteilen erhalten Sie 
zum Komplettpreis* von 
nur 1.800 EUR zzgl. MwSt. 

*Gilt nur für Neukunden. Das Marketing-Starter-Paket ist nicht weiter rabattfähig. AE-Provision wird gewährt.



Whitepaper

Qualifizierte Lead-
Generierung 

Platzieren Sie Ihre Whitepaper auf
marketing-site.de und gewinnen Sie
hochwertige Kontakte aus dem
Bereich Marketing und Vertrieb.

Whitepaper sind wirkungsvoll, um
komplexe Produktinformationen zu
vermitteln, z.B. Marktstudien, Best
Practice Cases, Anwender- und
Erfahrungsberichte, Trendanalysen...

...und sie generieren dabei als
Zusatznutzen qualifizierte Leads, die
Ihnen zur weiteren Verwendung
überlassen werden. Whitepaper sind
direkt über einen eigenen Menüpunkt
zugänglich.

Die Aussteuerung Ihrer Whitepaper-
Kampagne ist über den Zeitraum
oder ein vorgegebenes Budget
filigran möglich.

Es gelten Staffelpreise*:
bis 20 Leads = 70 EUR / Lead
bis 50 Leads = 60 EUR / Lead
ab 51 Leads =  50 EUR / Lead

Über den Cost per Lead sind
folgende Paketbestandteile ab-
gedeckt: 3 Whitepaper, 3 Monate
Hosting, monatliches Reporting und
redakt. Ankündigung im Newsletter.

Paket-Angebot: Starter
20 Leads, 1 Textanzeige im com³-
Newsletter (57.000 Aussendungen),
Button auf marketing-site.de (1
Woche, 20.000 AIs). Gesamtpreis:
2.300 Euro

Paket-Angebot: Advanced
50 Leads, 2 Textanzeigen im com³-
Newsletter (57.000 Aussendungen),
Fullsize-Banner auf marketing-site.de
(1 Woche, 20.000 AIs). Gesamtpreis:
4.900 Euro

*nicht rabattfähig. AE-Provision wird gewährt. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Die Nutzung von aus Whitepapern 
gewonnen Adressdaten unterliegt 
rechtlichen Besonderheiten. Fordern 
Sie bitte hierzu unser Factsheet an.



Quiz

Langfristige 
Beschäftigung
mit Ihrer Marke

Fesseln Sie unsere User... mit Ihrem
eigenen Quiz. Nichts ist spannender,
als das eigene Wissen zu testen.

Verknüpfen Sie daher Knowhow-
Transfer mit einem spielerischen
Ansatz und generieren Sie hohe
Aufmerksamkeitswerte und eine
langfristige Beschäftigung des Users
mit Ihrer Marke und Ihren
Kompetenzen.

Durch die Einbindung in das reguläre
Quiztool auf marketing-site.de
profitieren Sie von einer starken
redaktionellen Nähe.

Geringer Aufwand für Sie: Sie liefern
je Frage 1 richtige Antwort (möglichst
mit weiterer Detail-Beschreibung)
und 2 falsche Lösungen.

Leistung: 8 - 10 Fragen im Quiztool.
Unterstützende Maßnahmen, die auf
Ihr Quiz hinweisen: 2 Wochen Co-
Branded Promotion-Button auf
marketing-site.de, 5 Newsletter-
Anzeigen im regulären com³-
Newsletter sowie Teaser-Newsletter
an über 11.000 com³-Abonnenten.

Unser Tipp: Ergänzen Sie Ihr Quiz
um ein eigenes Gewinnspiel. Nach
der letzten Frage können Sie auf Ihre
eigene Landingpage verweisen, wo
die Quizteilnehmer Kommunikations-
daten abgeben und an Ihrem
Gewinnspiel teilnehmen können. So
erzeugen Sie hochwertige Leads für
Ihre Marketingaktionen.

Laufzeit: 2 Wochen
Preis: 2.500 EUR  zzgl. MwSt.*
Anschlussverlängerung möglich

*nicht rabattfähig. AE-Provision wird gewährt. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt.



Content Integration

Im Mittelpunkt stehen 
Sie – und das, was Sie 
zu sagen haben

Es gibt Themen, die lassen sich nicht
in einem Satz sagen. Für integrierte
Kommunikationsziele stehen Ihnen
zwei impactstarke Optionen offen:

Microsites
Über komplexe Webseiten, die in
das Layout von marketing-site.de
eingebunden sind, transportieren Sie
individuell und ausführlich Ihre
Botschaften und Markenwerte.

Durch die optische Anlehnung an
marketing-site.de profitiert Ihre
Microsite von einer Aufmerksamkeit,
die vergleichbar mit der unserer
redaktionellen Berichterstattung ist.

Umfangreiche Promotion-Bestand-
teile weisen auf Ihre Microsite hin.
Microsites werden vom Verlag als
„Anzeige“ gekennzeichnet.

Preis: 4.700 EUR/Monat zzgl. MwSt.

Competence Center Partner
Ihre eigene redaktionelle Rubrik:
Eröffnen Sie Ihr eigenes Competence
Center auf marketing-site.de. In
Zusammenarbeit mit der Redaktion
wird Ihr Thema als fester redak-
tioneller Bestandteil in das Portal und
die Menü-Navigation integriert.

Sie liefern Ihre fachkundigen Beiträge
über Microsites, unsere Redaktion
ergänzt News und Artikel im Rahmen
der regulären Berichterstattung.

Umfangreiche Promotion-Bestand-
teile, teilweise co-branded, weisen
auf Ihre neue Rubrik hin.

Laufzeit: 3 Monate
Preis: 11.450 EUR zzgl. MwSt.
Anschlussverlängerung möglich

Detaillierte Informationen zum Leistungsspektrum von Content Integration geben wir Ihnen gerne in einem persönlichen Gespräch.



Sponsoring

Image- und Brand-
Awareness

Mit dem Sponsoring eines
Competence Centers präsentieren
Sie sich mit Ihrer Firmen- oder
Produktmarke genau in dem
Bereich, in dem Sie Ihre Kern-
kompetenz besitzen.

Die durchgängige Platzierung von
Sponsoring-Elementen im gesamten
Competence Center bringt
Marketers dazu, Ihre Firma dauerhaft
mit einem speziellen Themenbereich
in Verbindung setzen.

Dabei ist die Einbindung höchst
exklusiv: Pro Competence Center ist
nur ein Sponsoring-Partner möglich.

Ihre Sponsoring-Vorteile:

Leistungen: Auf jeder Page des
Competence Centers: Presenter-
Fläche am Kopf, Fullsize-Banner am
Fuß des Content-Bereichs, Button in
der Kontext-Spalte + Fullsize-Banner
im Newsletter + Textlink auf der
Homepage als Site-Partner.

Preise (zzgl. MwSt.):
4.860 EUR /   6 Monate
8.440 EUR / 12 Monate

• zielgruppengenauer Transport 
Ihrer Kompetenz

• Steigerung Ihres Bekanntheits-
grades bei Nichtkunden

• positive Branding- und Image-
effekte durch Markentransfer



Solution Forum Marketing

Wertvolle Direkt-
Kontakte

Veranstaltungen machen Ihr Know-
How für Ihre Kunden und
Interessenten erlebbar und fördern
die Interaktíon mit Ihrer Zielgruppe.

Das Solution Forum Marketing bietet
genau diese Qualitäten: Mit einer
Mischung aus Kongress, Inhouse-
Messe und Networking-Plattform ist
dieses Event explizit für Marketing-
Professionals konzipiert.

Treten Sie in den aktiven Dialog und
sprechen Sie Ihre (Neu-)Kunden auf
zwei Wegen an: als Aussteller und
als Referent.

Termine 2012

Kontaktstarke Leistungen:

Weitere Details: www.solution-forum.com

• Forum: Als Referent Ihrer 
Vorträge begleiten Sie die 
inhaltliche Ausstattung des 
Solution Forums Marketing 

• Ausstellungsstand: Hier können 
Sie Ihre Produkte und Dienstleis-
tungen vorführen und auf Fragen 
der Teilnehmer direkt eingehen

• Networking Area: Tauschen Sie 
sich mit den Teilnehmern aus, 
erfahren Sie, was sie bewegt und 
platzieren Sie Ihre Lösungs-
kompetenz

• E-Paper: Redaktionelle Bericht-
erstattung und Anzeige. Versand 
an über 15.000 Empfänger

26
Jan

29
März

23
Aug

6
Sept.



News am Abend – absatzwirtschaft-Edition

Kundenbindung mit 
Informationsvorsprung

Im steigenden Wettbewerb ist es
besonders wichtig, seine Kunden an
sich zu binden. Dies geht am besten
über berufliche Informationen.

Hier kann die digitale PDF-
Nachmittagszeitung Handelsblatt
News am Abend – absatzwirtschaft-
Edition Sie unterstützen. Sie ist das
geeignete Instrument für Ihre
effiziente Kundenbindung.

Sie senden Ihren Kunden schon
nachmittags die Nachrichten von
morgen, ergänzt um B2B-Fach-
informationen aus dem Marketing-
und Mediabereich. Hierbei sind Sie
prominent platziert: Ihr Logo und Ihre
Anzeigen signalisieren den Absender.

Nachhaltige Kontaktoptimierung:

• Handelsblatt News am Abend –
absatzwirtschaft-Edition 
unterscheidet sich von reinen 
Werbebroschüren durch den 
besonderen Nutzwert: 
redaktionelle News für das Daily 
Business garantieren Ihnen beste 
Aufmerksamkeit – und rücken Sie 
täglich ins Blickfeld Ihrer Kunden

• Im Vergleich zu einer eigenen 
Kundenzeitschrift ist der Preis pro 
Kundenkontakt ( 5 x die Woche, 
20 x im Monat) äußerst günstig 

• Bei Ihnen entsteht kein Aufwand 
für die Erstellung einer regel-
mäßigen Kundenbindungsmaß-
nahme: Wir bieten Ihnen 
Fullservice aus einer Hand



Recruiting & Employer Branding

Kompetente Personal-
Suche mit marketing-
site.de

Die Marketing-Fachwelt ist
kompliziert. An Marketing-Profis
werden heutzutage höchste
Anforderungen gestellt: exzellentes
Fachwissen, Führungseignung,
soziale Kompetenz, immer der Zeit
voraus sein.

Die marketing-site.de-Zielgruppe
besitzt diese wichtigen Qualitäten.
Nutzen Sie daher den direkten
Zugang von marketing-site.de zu
wertvollen Kandidaten für Ihre
Marketing-, Kommunikations- oder
Vertriebsabteilung.

marketing-site.de steht als Generalist
für ein ganzheitliches Marketing – und
wir platzieren Sie mittendrin.

Sie erreichen mit Ihrer Stellenanzeige
ein Userumfeld von hoher Relevanz
und Qualität. Im Vergleich zu reinen
Online-Jobbörsen wird Ihr Inserat auch
von Top-Marketers gelesen, die
vordergründig keine Wechselabsicht
haben, Ihre vakante Position aber
interessant finden können.

marketing-site.de bietet Ihnen für Ihre
qualifizierte Bewerbersuche perfekte
Voraussetzungen. Sichern Sie sich die
Profis für Ihr Marketing-Departement!

Stellenanzeigen sind z.B. als Content Ad (HTML-Text) möglich und können parallel in absatzwirtschaft-Print geschaltet werden.



*Zur Vermeidung von User-Dissonanzen wird eine Limitierung der Werbemittelauslieferung über ein Frequency Capping empfohlen – fordern Sie hierzu bitte ein spezifisches Angebot bei uns an.

Werbeformen auf marketing-site.de werden wochenweise platziert.
Die genannten Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche zzgl. der gesetzlichen MwSt. 

Preise 2012
Homepage, Rotationen (RoS)

Werbeform (Größe Pixel breit x hoch)
Rotation marketing-site 

(20.000 PIs/KW)
Home absatzwirtschaft 

(10.000 PIs/KW)
Rubrik Karriere
(1.000 PIs/KW)

Button (175 x 100) 360 EUR 250 EUR 20 EUR

Halfsize-Banner (234 x 60) 800 EUR 450 EUR 40 EUR

Fullsize-Banner (468 x 60) 1.400 EUR 750 EUR 70 EUR

Super-Banner (728 x 90) 2.000 EUR 1.050 EUR 100 EUR

(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600) 1.900 EUR 1.000 EUR 95 EUR

Tipp: Half Page Ad (300 x 600) 2.300 EUR 1.300 EUR 125 EUR

Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad 1.800 EUR 1.050 EUR 90 EUR

Premium Rectangle (400 x 400) 2.100 EUR 1.200 EUR 110 EUR

Tipp: Panorama Banner (820 x 250) 2.500 EUR 1.300 EUR 130 EUR

Flash-Layer (400 x 400)* 2.300 EUR 1.200 EUR 120 EUR

Tipp: Banderole (770 x 250)* 2.300 EUR 1.200 EUR 120 EUR

Interstitial (spezifisch, z.B. 800 x 600)* - 2.800 EUR 280 EUR

Wallpaper (Größe bitte anfragen) 3.500 EUR 1.860 EUR 180 EUR

Wallpaper U-Shape (Größe bitte anfragen) 4.650 EUR 2.480 EUR 248 EUR

Expandable Banner / Sticky Skyscraper Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%

Tandem Ad Belegung mehrerer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Logo Cursor Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfügbar für Flash-Layer): Aufpreis von 10%



Werbeform (Größe Pixel breit x hoch)
CRM & Vertrieb

(1.500 PIs)
Marktforschung

(600 PIs)
Communication

(2.000 PIs)
Online-Marketing

(2.000 PIs)
Marketing-Strategie

(1.800 PIs)

Button (175 x 100) 28 EUR 18 EUR 52 EUR 52 EUR 56 EUR

Halfsize-Banner (234 x 60) 60 EUR 24 EUR 80 EUR 80 EUR 72 EUR

Fullsize-Banner (468 x 60) 105 EUR 42 EUR 140 EUR 140 EUR 126 EUR

Super-Banner (728 x 90) 150 EUR 60 EUR 200 EUR 200 EUR 180 EUR

(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600) 142 EUR 58 EUR 190 EUR 190 EUR 170 EUR

Tipp: Half Page Ad (300 x 600) 180 EUR 75 EUR 250 EUR 250 EUR 205 EUR

Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad 135 EUR 55 EUR 180 EUR 180 EUR 165 EUR

Premium Rectangle (400 x 400) 160 EUR 62 EUR 210 EUR 210 EUR 190 EUR

Tipp: Panorama Banner (820 x 250) 190 EUR 80 EUR 270 EUR 270 EUR 240 EUR

Flash-Layer (400 x 400)* 180 EUR 72 EUR 240 EUR 240 EUR 216 EUR

Tipp: Banderole (770 x 250)* 180 EUR 72 EUR 240 EUR 240 EUR 216 EUR

Wallpaper (Größe bitte anfragen) 265 EUR 105 EUR 350 EUR 350 EUR 315 EUR

Expandable Banner / Sticky Skyscraper Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%

Tandem Ad Belegung mehrerer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Logo Cursor Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfügbar für Flash-Layer): Aufpreis von 10%

*Zur Vermeidung von User-Dissonanzen wird eine Limitierung der Werbemittelauslieferung über ein Frequency Capping empfohlen – fordern Sie hierzu bitte ein spezifisches Angebot bei uns an.

Preise 2012
Rubriken: Competence Center

Werbeformen auf marketing-site.de werden wochenweise platziert.
Die genannten Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche zzgl. der gesetzlichen MwSt. 



Werbeform (Größe Pixel breit x hoch)
Blogs: Schwerdt / Lab / Trend

(1.000 PIs)
marketingIT

(800 PIs)
pharma marketing

(800 PIs)

Button (175 x 100) 20 EUR 20 EUR 20 EUR

Halfsize-Banner (234 x 60) 40 EUR 36 EUR 36 EUR

Fullsize-Banner (468 x 60) - 60 EUR 60 EUR

Super-Banner (728 x 90) - 84 EUR 84 EUR

(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600) - 80 EUR 80 EUR

Tipp: Half Page Ad (300 x 600) 125 EUR 104 EUR 104 EUR

Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad 90 EUR 84 EUR 84 EUR

Premium Rectangle (400 x 400) - 96 EUR 96 EUR

Tipp: Panorama Banner (820 x 250) - 104 EUR 104 EUR

Flash-Layer (400 x 400)* 120 EUR 96 EUR 96 EUR

Banderole (770 x 250)* 120 EUR 96 EUR 96 EUR

Wallpaper (Größe bitte anfragen) - 150 EUR 150 EUR

Expandable Banner/ Sticky Skyscraper Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%

Tandem Ad Belegung mehrerer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Logo Cursor Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfügbar für Flash-Layer): Aufpreis von 10%

*Zur Vermeidung von User-Dissonanzen wird eine Limitierung der Werbemittelauslieferung über ein Frequency Capping empfohlen – fordern Sie hierzu bitte ein spezifisches Angebot bei uns an.

Werbeformen auf marketing-site.de werden wochenweise platziert.
Die genannten Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche zzgl. der gesetzlichen MwSt. 

Preise 2012
Rubriken: Blogs, Pharma, MarketingIT



Werbeform (Größe Pixel breit x hoch)
absatzwirtschaft com³ Sondernewsletter com³

(11.508 Abonnenten)
marketingIT

(164 Abonnenten)
pharma marketing
(237 Abonnenten)

Erscheinungsweise werktäglich 14:00 Uhr 
Belegung: Mo-Fr

Mindestbelegung: 1 Woche

Sondernewsletter zu den 
Branchen-Highlights 2012: 

marken award (KW 11)
dmexco (KW 38)

RADIO DAY
Research & Results (KW 43)

wöchentlich,
mittwochs

gegen 14:00 Uhr

wöchentlich,
mittwochs

gegen 14:00 Uhr

Aussendungen pro Woche 57.540 Aussendungen 11.508 Aussendungen / Termin 164 Aussendungen 237 Aussendungen

Halfsize-Banner (234 x 60, kein Flash) 800 EUR 450 EUR 20 EUR 40 EUR

Fullsize-Banner (468 x 60, kein Flash) 1.580 EUR 800 EUR 30 EUR 60 EUR

Tipp: Premium Fullsize (468 x 200, kein Flash) 1.920 EUR 980 EUR

Textanzeige (10 Zeilen +  Link + GIF-Logo) 1.180 EUR 630 EUR 35 EUR 70 EUR

Skyscraper (120/160 x 600,  kein Flash) 2.040 EUR 1.130 EUR - -

Medium Rectangle (300 x 250, kein Flash) 1.920 EUR 1.130 EUR 35 EUR 70 EUR

Tipp: Premium Rectangle (450 x 450, kein Flash) 2.260 EUR 1.300 EUR - -

Top Ad (Super-Banner, 728 x 90, kein Flash) 1.920 EUR 1.130 EUR - -

Tipp: Wallpaper (728x90+150x600, kein Flash) 3.240 EUR 1.300 EUR - -

Preise 2012
Newsletter

Die genannten Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche (1 bzw. 5 Ausgaben) zzgl. MwSt. 

Bei allen Newslettern können Sie individuelle Themen-Newsletter buchen. Wir erstellen nach Ihrer thematischen Vorgabe einen exklusiven Newsletter, den 
ausschließlich Sie mit Werbung belegen. Der Versand erfolgt an die regulären Newsletter-Empfänger. Mehr Informationen auf Seite 8. 

Stand der Newsletter-Abonnenten: 25.01.2012





Integrierte Lösungen für Entscheider

Effizienz in leistungs-
starken Medienkanälen

marketing-site.de leistet mehr als ein
reines Online-Portal. Durch die
Anbindung an ein renommiertes
Verlagshaus bieten wir Ihnen eine
Vielzahl differenzierter Angebote in
attraktiven Medienkanälen.

Im erprobten Zusammenspiel von
Digital, Print und Live-Marketing
entstehen individuelle Kommuni-
kationslösungen, die exakt auf Ihre
Werbeziele angepasst werden.

Print-Magazine von absatzwirtschaft
und die Sonderausgaben bieten 

besonders glaubwürdige und 
nachhaltige Kontakte

Sonderausgaben und Themenausgaben 
punkten mit spezifischen 

Redaktionsumfeldern und Agenda-Setting

Sonderveröffentlichungen in Kooperation 
mit einem Unternehmen sorgen für 

Exklusivität und den besonderen 
Markenauftritt

marketing-site.de als digitale Plattform für 
effiziente Online-Kommunikation im Web, 
in Newslettern und in E-Papern

Kundenbindung mit Informations-
vorsprung: Handelsblatt News am Abend 
– absatzwirtschaft-Edition als Ihr 
exklusives Kundenbindungstool

Veranstaltungen für Ihren aktiven Dialog 
vor Ort und vielfältige Kommunikations-
möglichkeiten, z.B. markenaward, Trend 
Gipfel und Solution Forum Marketing



Erfolgreich Geschäftskontakte anbahnen

biznet: Online-
Business-Netzwerk für 
Marketing und Vertrieb

Sie beschäftigen sich für Ihr
Unternehmen professionell mit
Marketing und Vertrieb? Dann ist
biznet, das Online-Netzwerk von
absatzwirtschaft, Deutschlands
führender Marketingzeitschrift und
marketing-site.de genau richtig.

Ihre Profile, Gastbeiträge und
Anzeigen erscheinen gleichzeitig auf
marketing-site.de sowie auf
ausgewählten Portalen der
Verlagsgruppe Handelsblatt und ihrer
Partner

• www.marketing-it.de

• www.mittelstandswissen.de

und können von Ihnen jederzeit
selbst angelegt und geändert
werden.

Werden Sie für nur 99 € pro Jahr
(zzgl. MwSt.) Mitglied bei biznet.
Nutzen Sie diese Vorteile:

• Expertenprofil mit Visitenkarte, 
Bild, Text, Geschäftskontakten 
und Gästebuch anlegen

• Ihr Firmenprofil mit Logo, 
Kontaktdaten, Links, Werbetext 
und fester URL präsentieren

• Geschäftskontakte anbahnen 
und Netzwerke pflegen

• Gastbeiträge unbegrenzt 
veröffentlichen und bloggen

• 12 Angebotsanzeigen auf dem 
Marktplatz veröffentlichen

• Wissensdatenbank, Premium-
Artikel und alle E-Books nutzen

biznet ist eine Marke von absatzwirtschaft und der tippund.info GmbH



Technische Daten

Ad-Server: Doubleclick DART

Dateiformate
GIF, JPEG, SWF, HTML, Text

Bei Flash-Dateien bitte immer ein
Fallback-GIF + Ziel-URL + Info über
die eingesetzte Flashversion mit-
senden und folgenden Click-Tag im
klickbaren Bereich einsetzen:

on (release)
{
getURL(_level0.clickTag, „_blank“);
}

Bitte fordern Sie den Leitfaden zu
Flash-Bannern mit Tipps für den
korrekten Einbau des Click-Tags in
die Flash-Datei bei uns an.

Redirects / Third-Party 
möglich, gilt nicht für Newsletter

Flash-Layer
wmode=transparent (object und 
embed), Sound darf erst nach 
Useraktion abgespielt werden, 
Autoclose-Funktion nach 10 Sek., 
Close-Button deutlich sichtbar 
platzieren.

Expandable Banner

Aus- und Einrollen des Motives wird
über Actionscript gesteuert.
Ausrollen: Mouse-Over / Einrollen:
Mouse-Out. Der Banner muss zu
jeder Zeit klickbar sein (Click-Tag-
Spezifikation)

Datenanlieferung
Drei Werktage vor Schaltbeginn, für 
Newsletter zwei Werktage per 
E-Mail: fz.marketing@fachverlag.de.

Newsletter
Textanzeigen: 10 Zeilen à 65 Zeichen 
inkl. Link und GIF-Logo. Banner: kein 
Flash, keine Redirects. GIF-Dateien: 
Ab Outlook 2007 werden in E-Mails 
die Animationen in GIF-Dateien nicht 
immer korrekt abgespielt – wir 
empfehlen daher einen nicht 
animierten GIF-Banner zu erstellen.

Schaltzeitraum
1 Kalenderwoche, jeweils Montag 
0:00 Uhr bis Sonntag 24:00 Uhr 
(Ausnahme Sondernewsletter).

Reporting
In den Schaltpreisen ist ein 
Leistungsnachweis über die erzielten 
Ad-Impressions und Ad-Clicks
inbegriffen. 



Allgemeine Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in Online-Medien (1/3)

1. Werbeauftrag / Werbekunde

(1) ”Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und 
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung.
(2) Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, PopUp-Werbung ...) bedürfen einer zusätzlichen 
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.
(3) "Werbekunde" ist diejenige Person oder das Unternehmen, für die der Fachverlag Werbemittel in Angeboten der Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH platzieren soll. Werbekunde kann 
entweder der Werbetreibende selbst (der eigene Waren oder Dienstleistungen bewirbt) oder eine Agentur sein, die im Auftrag eines Dritten für dessen Waren und Dienstleistungen wirbt.
(4) Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Gültigkeit etwaiger 
Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. Dies gilt 
auch dann, wenn dem Fachverlag solche anderen Vertragsbedingungen zur Kenntnis gebracht wurden. Gegenbestätigungen des Auftraggebers unter Hinweis auf seine Geschäftsbedingungen wird hiermit 
widersprochen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:
- aus einem Bild und/ oder Text, aus Tonfolgen und/ oder Bewegtbildern (u.a. Banner),
- aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).
(2) Soweit die Online-Werbung nicht offensichtlich als Werbung erkennbar ist, kann der Fachverlag sie als solche kenntlich machen oder verlangen, dass dies gemacht wird, insbesondere mit dem Wort 
„Anzeige“ kennzeichnen und/ oder vom redaktionellen Inhalt räumlich absetzen, um den Werbecharakter zu verdeutlichen.

3. Platzierung

(1) Der Fachverlag wird das vom Auftraggeber zur Veröffentlichung bestimmte und überlassene Material der Online-Werbung für die vertraglich vereinbarte Dauer bzw. bis zum Erreichen der vertraglich 
vereinbarten AdImpressions (Aufrufe der Werbung) oder der vertraglich vereinbarten AdClicks (Anklicken der der veröffentlichten Werbemaßnahmen) auf der vertraglich festgelegten Web-Seite platzieren.
(2) Der Fachverlag wird dem Auftraggeber über die Anzahl der während der Kampagne ausgelieferten AdImpressions und/oder AdClicks in einem durch den Fachverlag vorgegeben Format berichten. 
Maßgeblich sind insoweit die vom Fachverlag über seinen Ad-Server ermittelten Daten.
(3) Sollten die vertraglich vereinbarten AdImpressions oder AdClicks schon vor Ablauf der vereinbarten Laufzeit erreicht werden, werden sich die Parteien über eine Erhöhung der vereinbarten Vergütung 
oder eine vorzeitige Beendigung der Laufzeit einigen. 
(4) Der Auftraggeber hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten Position der jeweiligen Web-Seite sowie auf 
Einhaltung einer bestimmten Zugriffzeit auf die jeweilige Web-Seite. Eine Umplatzierung der Online-Werbung innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist möglich, wenn durch die Umgestaltung kein 
wesentlicher Einfluss auf die Werbewirkung der Online-Werbung ausgeübt wird.
(5) Der Werbekunde ist verpflichtet, die Werbung nach erstmaliger Schaltung zu prüfen, soweit dies mit zumutbarem Aufwand möglich ist.

4. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Mündliche oder fernmündliche 
Bestätigungen können nicht als Wille zum Abschluss einer Individualvereinbarung gedeutet werden.
(2) Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber 
werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.
(3) Die AGB des Fachverlages für Werbeaufträge können sich ändern. Deswegen gelten die AGB immer nur für den jeweiligen Werbeauftrag in der zum Zeitpunkt des Abschlusses des Werbeauftrags 
geltenden Fassung.
(4) Der Auftraggeber hat den Fachverlag jede Änderung seiner Firma, Ansprechpartner, Anschrift oder von sonstigen Kontaktinformationen (Tel., Fax, E-Mail etc.) umgehend, spätestens binnen 5 Werktagen 
per Brief, Fax oder per Email anzuzeigen.
(5) Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, die Ansprüche aus dem Werbeauftrag gegenüber dem Fachverlag (d.h. die gebuchten Werbeflächen) auf Dritte entgeltlich oder unentgeltlich zu übertragen, sofern 
nicht die ausdrückliche schriftliche Zustimmung durch den Fachverlag vorliegt.

5. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Werbemittel eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln. Wird das Recht zum Abruf innerhalb 
dieser Zeit nicht ausgeübt, verfällt der Anspruch nach Ablauf des Jahres ersatzlos. Die Pflicht zur Zahlung der entsprechenden Vergütung bleibt hiervon unberührt.

6. Auftragserweiterung

Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziff. 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazität auch über die im Auftrag genannte Menge hinaus 
weitere Werbemittel abzurufen.

7. Nachlasserstattung

Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

8. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, vollständige, einwandfreie und geeignete Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn, bei Standardwerbeformen bis spätestens drei Werktage, bei 
Sonderwerbeformen und RichMedia-Formaten bis spätestens fünf Werktage vor dem vereinbarten Schaltungstermin, anzuliefern.
(2) Bei nicht ordnungsgemäßer, insbesondere verspäteter Anlieferung oder nachträglicher Änderung wird keine Gewähr für die vereinbarte Verbreitung des Werbemittels übernommen.
(3) Bei verspäteter oder unterlassener Anlieferung oder bei Bereitstellung eines nicht funktionsfähigen Werbemittels durch den Kunden und/oder die Agentur werden die Kosten für den gesamten 
gebuchten Zeitraum in Rechnung gestellt.
(4) Der Fachverlag ist berechtigt, die Werbemittel zeitlich unbegrenzt zu archivieren. Eine Verpflichtung, eine Archivierung vorzunehmen oder die Werbemittel an den Werbekunden zurückzuliefern, besteht 
jedoch nicht.
(5) Kosten des Anbieters für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderung des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

9. Chiffrewerbung

Chiffrewerbung ist ausgeschlossen.



10. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses –aus wichtigem Grund wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen abzulehnen bzw. ohne Vorankündigung für die weitere Verbreitung zu sperren. Ein wichtiger Grund besteht insbesondere, wenn konkrete Anhaltspunkte dafür 
vorliegen, dass das Werbemittel oder die Seite, auf die das Werbemittel verlinkt, gegen die in Ziffer 11 genannten Garantien verstößt oder deren Veröffentlichung für den Anbieter unzumutbar ist. 
(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veröffentlichtes Werbemittel zurückziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich Änderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten 
nachträglich verändert werden, auf die durch ein Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfüllt werden.
(3) Der Betreiber wird den Auftraggeber über eine Ablehnung oder Sperrung sowie die Gründe hierfür informieren. Dem Auftraggeber steht es frei, dem Fachverlag ein neues bzw. geändertes Werbemittel 
zur Verfügung zu stellen, welches dem in Abs. 1 und Ziffer 11 genannten Anforderungen entspricht, bzw. den rechtmäßigen Zustand der verlinkten Zielseite herzustellen. Hierdurch auftretende 
Verzögerungen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

11. Rechtegewährleistung

(1) Der Auftraggeber gewährleistet und sichert zu, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt und die Werbemittel deutlich als Werbung erkennbar sind. Der Auftraggeber 
garantiert ferner, dass die Werbemittel und die Seiten, auf die durch einen Link verwiesen wird, 

- keine Rechte Dritter (insbesondere Urheber-, Persönlichkeits- oder sonstige gewerbliche Schutzrechte) verletzen und/oder
- nicht gegen sonstige gesetzliche (insbesondere wettbewerbsrechtliche, telemedienrechtliche, datenschutzrechtliche und verbraucherschutzrechtliche) Bestimmungen verstoßen und nicht 

staatsgefährdender, rassistischer, Gewaltverherrlichender, pornografischer oder jugendgefährdender Natur sind und/oder
- keine Viren, Würmer, Trojaner oder sonstige Links, Programme oder Verfahren, die das Netzwerk des Anbieters (einschließlich sämtlicher eingesetzter Hard- und Software) oder Internetnutzer 
schädigen können, beinhalten oder deren Verbreitung ermöglichen.

(2) Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und 
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich, örtlich und inhaltlich in dem für 
die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren 
sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.
(3) Der Auftraggeber stellt den Anbieter von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur 
notwendigen Rechtsverteidigung einschließlich Gerichts- und Anwaltskosten in gesetzlicher Höhe freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, dem Anbieter für den Fall einer Inanspruchnahme durch Dritte 
unverzüglich, wahrheitsgemäß und vollständig nach Treu und Glauben sämtliche ihm zur Verfügung stehende Informationen mitzuteilen und Unterlagen vorzulegen, die für eine Prüfung der Ansprüche 
erforderlich sind.

12. Gewährleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem 
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich ist, eine 100%ige Erreichbarkeit der Werbefläche zu gewährleisten und ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu 
erstellen. Ein Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere nicht vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -Hardware (z.B. Browser) oder
- durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
- durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern) oder
- durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxies (Zwischenspeichern) oder
- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere 
Ansprüche sind ausgeschlossen. Ebenso sind dem Auftraggeber die folgenden möglichen Ausfallzeiten bekannt:

- Planmäßige Wartungsarbeiten von bis zu 7 Stunden pro Woche,
- Außerplanmäßige Wartungszeiten von bis zu 7 Stunden pro Woche,
- Zeiten, in denen die Seiten vom Anbieter aufgrund technischer oder sonstiger Probleme, die nicht im Einflussbereich des Anbieters liegen, vom Netz genommen werden müssen, bis ein reibungsloser 
Betrieb wieder gewährleistet werden kann, z.B. wegen Hackangriffen, höherer Gewalt, Streiks, Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern, Netzbetreibern oder 
Leistungsbetreibern, von deren Leistung der Betrieb des Anbieters abhängt),

- Ausfallzeiten oder Störungszeiten des AdServers von bis zu 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung.

(2) Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Lässt der Anbieter eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung unmöglich, so hat der Auftraggeber ein Recht auf 
Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags.
(3) Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten 
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

13. Leistungsstörungen

Fällt die Durchführung eines Auftrags aus Gründen aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa aus programmlichen oder technischen Gründen), insbesondere wegen Rechnerausfalls, höherer Gewalt, 
Streiks, auf Grund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Gründen, 
so wird die Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbieters 
bestehen. Sofern es sich um eine erhebliche Verschiebung handelt, wird der Auftraggeber hierüber informiert.

14. Haftung

(1) Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung sind bei leichter Fahrlässigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder 
Erfüllungsgehilfen ausgeschlossen. Dies gilt nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; in diesem Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. Schadensersatzansprüche aus 
Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. 
(2) Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. Dies gilt nicht für die Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in Online-Medien (2/3)



15. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veröffentlichte Preisliste. Eine Änderung der Tarife bleibt vorbehalten. Dies gilt nicht gegenüber Nicht-Unternehmern, wenn der von der Änderung 
betroffene Auftrag nicht Teil einer Rahmenvereinbarung ist und nicht später als vier Monate nach Vertragsschluss ausgeführt werden soll. Für vom Anbieter bestätigte Aufträge sind Preisänderungen 
allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein 
Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden.
(2) Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten. Die vom Anbieter gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber der Werbeagenturen und sonstige Werbemittler weder 
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

16. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen i.H.v. 8 Prozentpunkten über dem Basiszinssatz bei Unternehmern und 5 Prozentpunkten über dem Basiszinssatz bei Verbrauchern und 
Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurückstellen und für die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.
(2) Objektiv begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers, Sitz des Auftraggebers im Ausland oder einem Erstauftrag durch den Auftraggeber berechtigen den Anbieter, auch während der 
Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

17. Stornierung von Aufträgen

(1) Grundsätzlich ist eine Stornierung von Aufträgen möglich. Die Stornierung muss schriftlich oder per Email beim Fachverlag eingehen. Bei einer Stornierung bis mindestens 10 Werktage vor 
Schaltungsbeginn entstehen dem Auftraggeber keine Kosten. Eingehende Stornierungen innerhalb 10 Werktagen vor Schaltungsbeginn werden pauschal mit einer Bearbeitungsgebühr von 25% des 
Bruttobuchungsvolumens des jeweiligen Auftrages berechnet. Bei Festplatzierungen, die innerhalb von 5 Werktagen vor Schaltungsbeginn storniert werden, und bei Stornierungen von Werbemitteln nach 
Beginn der Platzierung, beträgt die pauschale Aufwandsentschädigung 100% des stornierten Bruttoauftragsvolumens. Diese Fristen sind separat auf jede gebuchte KW anzuwenden. Dem Auftraggeber bleibt 
jeweils der Nachweis vorbehalten, dass kein oder ein geringerer Aufwand entstanden ist. Dem Anbieter bleibt der Nachweis vorbehalten, dass ein höherer Schaden entstanden ist. Bei Teilstornierungen ist 
die vorstehende Regelung entsprechend anzuwenden.
(2) Der Anbieter wird sich dasjenige anrechnen lassen, was er in Folge anderweitiger Buchungen erwerben konnte oder böswillig zu erwerben unterlassen hat.

18. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel innerhalb von 10 Werktagen nach Ausführung des Auftrags für den Auftraggeber zum Abruf 
bereitzuhalten.

19. Datenschutz

(1) Der Werbeauftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.
(2) Der Anbieter ist berechtigt, die Bruttowerbeumsätze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene zur Veröffentlichung an Nielsen Media Research und/oder Unternehmen, die 
sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschäftigen, weiterzuleiten. Diese Daten werden seitens des/der Unternehmen aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt 
kommuniziert.
(3) Sofern beim Auftraggeber anonyme oder pseudonyme (und somit auch  personenbeziehbare) Daten aus dem Zugriff auf die von ihm für Onlineangebote des Anbieters ausgelieferten Werbemittel 
anfallen, darf der Auftraggeber diese Daten im Rahmen der jeweiligen Kampagne auswerten. Diese Auswertung darf nur die anonymen und pseudonymen Daten umfassen, die durch Werbeschaltungen auf 
den Werbeflächen des Anbieters generiert worden sind.
(4) Darüber hinaus ist dem Auftraggeber - vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 9 Absatz 4 - eine weitere Verarbeitung, Nutzung und Weitergabe sämtlicher Daten (anonym oder personenbeziehbar) aus 
dem Zugriff auf die von ihm für Werbeflächen des Betreibers ausgelieferten Werbemittel untersagt. Dieses Verbot erfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten der User auf dem 
Onlineangebot des Anbieters und deren weitere Nutzung.
(5) Setzt der Auftraggeber für die Schaltung von Werbemitteln auf den Werbeflächen des Betreibers Systeme eines Dritten ein, wird er sicherstellen, dass auch der Systembetreiber diese Vereinbarung 
einhält.
(6) Für jeden Verstoß gegen die Verpflichtung aus vorgenannten Absätzen (3) bis (5) zahlt der Auftraggeber an den Fachverlag eine Vertragsstrafe in Höhe des 10-fachen Preises des Auftrags, aus dem die 
unzulässige Datennutzung stammt. Etwaige weitergehende Schadensersatzansprüche bleiben unberührt. Nimmt der Fachverlag die Leistung an und wird darüber eine Schlussrechnung erstellt, so bleibt die 
Geltendmachung der Vertragsstrafe dem Fachverlag bis spätestens zur Geltendmachung dieser Schlussrechnung vorbehalten.

20. Schlussbestimmungen 

(1) Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. 
(2) Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichem Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche 
des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder gewöhnlicher 
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt und hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem 
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde. 
(3) Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden, so bleibt der Werbeauftrag im Übrigen wirksam. Das gleiche gilt, sofern diese AGB eine Regelungslücke 
enthalten. Anstelle der ganz oder teilweise unwirksamen oder fehlenden Regelung tritt das, was die Parteien bei verständiger Würdigung der ganz oder teilweisen Unwirksamkeit oder des Fehlens der 
Regelung vereinbart hätten, falls ihnen dieser Umstand bekannt gewesen wäre, in Kraft.

Stand: September 2010
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Wir helfen Ihnen gerne weiter
Unser professionelles Team unterstützt Sie bei Ihrer Mediaplanung: Dank der vernetzten Spezialisten für bestmögliche Planung,
Beratung und Abwicklung mit umfassendem Media-Know-how entwickeln wir die optimale Strategie für Ihre Kommunikationsziele.
Nie als Standardlösung. Daran lassen wir uns messen.

Beratung, Verkauf, Crossmedia-Lösungen

Regina Hamdorf
Anzeigenleitung
Tel.: 0211.887-1484
E-Mail: r.hamdorf@fachverlag.de

Christine von Groote Martina Kosch
Crossmediasales Crossmediasales
Tel.: 0211.887-1486 Tel.: 0211.887-1472
E-Mail: c.vongroote@fachverlag.de E-Mail: m.kosch@fachverlag.de

Banner-Management, Reporting, Accounting

Sandra Breuer
Media Disposition
Tel.: 0211.887-1482
E-Mail: s.breuer@fachverlag.de Bitte senden Sie Ihre Werbemittel an fz.marketing@fachverlag.de
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