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Kombinieren Sie innerhalb unserer starken Medienmarken

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
IVW 3/2010 - 2/2011

Druckauflage: 27.498 Exemplare
verbreitete Auflage: 26.061Exemplare
verkaufte Auflage: 23.809 Exemplare
Abo-Auflage: 23.587 Exemplare
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%, e-journal
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Sonderpublikationen

' marketing-site d
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’ Solution m

absatzwirtschaft

on"ii ' Solution-Forum

Auszug aus der Reichweiten-Analyse fiir Entscheider in Marketing und

Marken-Award

Kommunikation fiir das Segment Marketing- und Kommunikationsfachpresse

Stellung im Unternehmen Wirtschaftszweig/Branche

Reichweite in der Reichweite in der
absatzwirtschaft LpA 13.300 Zielgruppe in %  absatzwirtschaft LpA 13.300 Zielgruppe in %
Marketingleitung 7340 15,3  Investitionsgiiter 1.250 12,1
Werbeleitung 2.260 19,6 Konsumgiiter 1.020 8,5
Geschaftsfihrung 1.890 21,8  Gebrauchsgiiter 2.000 17,6
Produktmanagement 170 4,3 Dienstleistung 5.740 20,9
Vertriebsleitung 200 54 Handel 1.680 15,8
Medialeitung 800 30,5 Werbetrdger 1.340 1,3

Quelle: RATE 2010, Basis Entscheider im Bereich Marketing, Kommunikation und Werbung in werbungtreibenden Unternehmen
Sie méchten weitere Informationen zu RATE 2010? Dann rufen Sie uns an 0211/887-14 84 oder schicken uns eine mail: fz.marketing@fachverlag.de

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
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DAS MARKETING-MAGAZIN

absatzwirtschaft - Deutschlands auflagenstarkstes
Monatsmagazin fiir Marketing

absatzwirtschaft Sonderausgaben
marken - Die Sonderausgabe anlasslich der Verleihung
des Marken-Awards fiir excellente Markenfiihrung

Sonderausgabe zur dmexco 2012 -
Die Sonderausgabe anldsslich der Fachmesse fiir
digitales Marketing.

SUPPLEMENTS / GUIDES

absatzwirtschaft brandaffairs - Das Supplement
prasentiert Ihr Unternehmen und lhre Markenwelt als
eigenstdndige Beilage im Heft.

absatzwirtschaft agenturguides - nutzwertige
Info-Guides zu verschiedenen Agenturbereichen,

fiir die Entscheider in Marketing und Kommunikation.
Direkt auf der Titelseite platziert!

absatzwirtschaft kompakt - ein hochwertiges und moder-
nes DIN A5 Heft, welches sich ausschlielllich mit einem
Spezialthema* beschaftigt. Ein Button auf der Titelseite der

absatzwirtschaft weist auf das Supplement im Heft!

*Themen nach Absprache

PHARMA MARKETING.DE

pharma marketing online -
Das Online-Medium fiir User aus der
Pharmazeutischen Industrie

pharma marketing e-journal -
jeden Monat aktuelle News aus der Pharma-Branche

pharma marketing Newsletter -
wochentliche News aus der Branche

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
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EVENT / KONGRESSE / NEWS

absatzwirtschaft Marken Award - absatzwirtschaft zeichnet
Unternehmen fiir excellente Leistungen in der Markenfiihrung aus.
Die Verleihung des Marken Award findet im Rahmen der Night of
the Brands statt. Eine exklusive Abendveranstaltung bei der Sie
iber 1.000 geladene Gaste in Person von hochkaratigen Fach- und
Fihrungskraften aus markenfiithrenden Unternehmen, Politik,
Medien und Agenturen treffen werden.

Solution Forum Marketing

Das Solution Forum ist eine Mischung aus Inhouse-Messe, Kongress
und Networking Area. Ergdnzt durch redaktionelle Berichterstattung
und Interviews, abgerundet durch gezielt platzierte Anzeigenschal-
tungen im e-paper und in der absatzwirtschaft. Auf dem Solution
Forum treffen Sie als Dienstleister/Produktanbieter persénlich und vor
Ort auf lhre Zielgruppe: Fiihrungs- und Fachkrafte aus dem Marketing-
und Kommunikationsbereich.

Sie treten in den aktiven Dialog
« Uiber Ihr Solution Forum - als Referent
« tiber Ihren Ausstellerstand - als Lésungsanbieter

Die ndchsten Termine:

Solution Forum marketingIT am 26. Januar 2012, Diisseldorf
Solution Forum marketinglT am 29. Médrz 2012, Frankfurt
Solution Forum marketing am 24. Mai 2012, Diisseldorf
Solution Forum marketing am 23. August 2012, Frankfurt
Solution Forum Healthcare, 6. September 2012, Diisseldorf

Handelsblatt News am Abend

Die Kompetenzen zweier starker Marken aus der Verlagsgruppe
Handelsblatt kdnnen Sie ab sofort fiir lhre Kunden-, Partner- und
Mitarbeiterbindung nutzen.

Handelsblatt News am Abend - absatzwirtschaft-Edition

* In bewdhrter Handelsblatt- und absatzwirtschaft-Qualitadt geben Sie
Ihren Kunden schon heute die Nachrichten von morgen an die Hand -
und Sie definieren selbst den Empfangerkreis.

* Mit der Mischung aus tagesaktuellen Nachrichten und Branchen-
themen sorgen Sie bei lhren Kunden fiir hohe Relevanz - so treffen lhre
Partner schneller wichtige Entscheidungen und sind noch erfolgreicher.

» Dies assoziieren lhre Kunden Tag fiir Tag mit Ihrer Marke: durch lhr
Logo, lhre Produkt- oder Serviceanzeigen und - wenn Sie wollen - lhre
eigenen Advertorials.

* Und das fiir Sie auf denkbar bequeme Weise: einmal Logo und Anzeige
tibermitteln - fertig. Die Nachrichten schreiben wir fiir Sie. Jeden Tag.

INNOVATION
STRATEGIE
AUSTAUSCH

Solution

unterstiitzt durch

* redaktionelle Berichterstattung

+ individuelle Gesprache mit der Redaktion

« die Schaltung einer Anzeige in der absatzwirtschaft -
Zeitschrift fiir Marketing

« die Schaltung einer Anzeige im e-paper zum Solution Forum

Der feine Unterschied: Handelsblatt News am Abend - absatzwirtschaft-
Edition unterstiitzt Sie in lhrer Bindung zu lhren Kunden. So versenden
Sie die digitale Zeitung per E-Mail an lhnen vorliegende Empfanger-
adressen. Mit lhrer Media-Kommunikation in den absatzwirtschaft-
Ausgaben, im Webangebot und im Newsletter erreichen Sie komple-
mentar die relevante Zielgruppe der Entscheider in Unternehmens-
leitung, Marketing, Vertrieb und Kommunikation.

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
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DAS PORTAL DER BRANCHE

Hochkardtige Kommunikationskonzepte fiir hdchste Anspriiche:
marketing-site.de biindelt Know-how aus der gesamten Bandbreite
des Marketings, damit Sie Ihre Zielgruppe medieniibergreifend und
zielgenau erreichen kdnnen. Wir nutzen dabei die Awareness unserer
starken Marken optimal aus und sind dort platziert, wo es wichtig

ist - bei den relevanten Entscheidern im Marketing. marketing-site.de
vernetzt die Sites absatzwirtschaft.de, marketinglT, pharma marketing
journal-Online, Markenmuseum, marken award und biznet.

Die Kernzielgruppen von marketing-site.de sind:

* Entscheider aus Marketing, Kommunikation und Produkt-
management in Unternehmen und Agenturen

« Verantwortliche fiir Vertrieb, Verkauf, Absatzsteuerung

* Entscheider iiber Software- und Online-basiertes Marketing

« Fach- und Fiihrungskrafte aus Kommunikationsabteilungen
in Pharma- und Healthcare-Unternehmen

marketing-tite. 48

absatzwirtschaft.de ist integraler
Bestandteil von marketing-site.de

Gute Griinde fiir Ihren Mediaplan

Qualifizierte User: marketing-site.de spricht hochkaratige Nutzer im
Segment der Marketing-Professionals im deutschsprachigen Raum an.

Premium-Umfelder: Mit einer eigenstandigen Redaktion und Zugang
zu einem weltweiten Netz an Korrespondenten biirgt marketing-site.de
fir exzellente Content-Qualitdt und schafft beste Voraussetzungen fiir
Ihren Kampagnenerfolg.

Vielfdltige Werbeformen: Fiir ausgefallene Kampagnen mit hochge-
steckten Kommunikationszielen bietet marketing-site.de impactstarke
Platzierungen.

Crossmediale Erweiterungsmoglichkeiten: Im Medienverbund eines
renommierten Medienhauses leistet marketing-site.de mehr als eine
reine Online-Plattform: Integrierte Losungen in Print, Veranstaltungen,
Web, E-Paper oder Kundenbindungsmafinahmen schaffen fiir Sie den
kommunikativen Wettbewerbsvorteil.

Flexibel fiir lhre Ziele: Wir denken von der Aufgabe her und erarbeiten
gerne mit lhnen zusammen individuelle Media-Umsetzungen.

Detailierte Media-Informationen zur marketing-site.de
finden Sie unter: www.fachverlag-online.de/media-marketing.html

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
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Druck- Service:
Erscheinungs-  Anzeigen- Specials- Events/Messen
termin schluss unstce}:::gin Themen-Schwerpunkte Online (Termine/Orte
ohne Gewihr)
01/ » Manner + Frauen als Zielgruppe: Psl,
02 27.0112 11.01.12 13.01.12 Konsumverhalten, Lebensstile, Mediennut- Diisseldorf,
zung, Kaufkraft, Sport-Marketing 11. bis 13. Januar 2012
CallCenterWorld,
Berlin,
27. Februar bis
« Titelstory: Marketing-IT 01. Marz 2012
* Out-of-Home Marketing/Flughafenwerbung/
03 24.02.12 07.02.12 10.02.12 City-Marketing CeBIT,
Trends, innovative Werbeformen, Planung, Hannover
Medialeistung 06. bis 10. Marz 2012
ITB, Berlin
07. bis 11. Médrz 2012
« absatzwirtschaft marken - Sonderausgabe « Online-
anldsslich der Verleihung des Sondernews-
Sonder- 13.03.12 15.02.12 24.02.12 absatzwirtschaft-Marken-Awards 2012. letter
ausgabe
Marken-
Auflage 30.000 Exemplare! Award
* Media-Business:
Planung, Einkauf und Optimierung von
04 30.03.12 14.03.12 16.03.12 Medialeistung
* Best Ager
« Special-Interest-Medien:
Sport, Wellness, Gesundheit, Reisen, Auto,
Luxus, Lifestyle, Hobby, Food
05 27.04.12 11.04.12 13.04.12
* Drupa-Special:
Neue Technologien in der Medienproduktion
und Medienverarbeitung
* Dialogmarketing:
Direct Mail, Kundenclubs
« Call-Center drupa, Diisseldorf
« Special: Maili 03. bis 16. Mai 2012
06 25.05.12 08.05.12 110512 Special: Mailingtage _I_'s 3l e N
« Fachmedien Mai |.ngtage, r\.lurn erg,
absatzwirtschaft 20. bis 21. Juni 2012
Direktmarketing
Agenturguide
« Regionalmarketing:
Lokale und regionale Medien, geografische Kongress der Deutschen
Informationssysteme, Haushaltswerbung Fachpresse
* Anzeigenbldtter: saluniizalz
07 23.06.12 e e Regionaler Kommunikationsmix, Anzeigen- bep-Award
blatter als Alternative zur regionalen Tageszeitung (best of corporate
L publishing)
UiaLozellinesy zweite Junihalfte 2012
« Corporate Publishing
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Druck- Service:
Erscheinungs-  Anzeigen- Specials- Events/Messen
termin schluss unstce}:::lgzn U Sl i Online (Termine/Orte
ohne Gewihr)
« Tageszeitungen und Sonntagszeitungen: i
Perspektiven eines klassischen Werbetragers: * Online-Sonder-
08 27.07.12 11.0712 13.07.12 Trends, Kombis, Ad Specials, E-Papers newsletter
LAE 2012
« LAE 2012
» Medien 2013: Was Mediaplaner wissen miissen
 Funkwerbung: Trends, Planung, Medialeistung
* TV-Werbung : 22:::;
09 31.08.12 15.08.12 17.08.12 « Kinder- und Jugendmarketing: - Radio Day
Trends, Marken und Medien fiir die junge RADIO DAY
Generation
« absatzwirtschaft Internet Agenturguide
Sond « absatzwirtschaft-Sonderausgabe « Online-Sonder- dmeli(ctcr - digitalit. e
onder- 12.09.2012 22.08.2012 29.08.2012 dmexco 2012 newsletter marketing exposition
ausgabe \ dmexco conference, Kéln,
Auflage 30.000 Exemplare! 12./13. September 2012
* Messen und Ausstellungen:
Erfolgreiche Konzepte, Internationale Messen,
10 28.09.12 12.09.12 14.09.12 Messe-Design
* Programm-Zeitschriften und TV-Supplements:
Trends, Planung, Bedeutung fiir TV-Sender Research & Results 2012
1n 26.10.12 10,1012 121012 * Marktforschung Miinchen,
+ absatzwirtschaft kompakt 24./25. Oktober 2012
Marktforschungs-Dienstleister
« Software fiir Marketing + Vertrieb
12 301112 141112 161112 absatzwirtschaft PR-Agenturguide
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ANZEIGENPREISE SONDERAUSGABEN:

GroRe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* s/w und Farbe™* GroRe in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt* s/w und Farbe**
Breite x Héhe Breite x Hohe € Breite x Hohe Breite x Hohe €
n 180 x 256 210 x 297 6.630,00 Al 180 x 256 210 x 297 7.220,00
A3 iz [l e e B DLl 2/3 hoch 18 x 256 132 x 297 5.820,00
1/2 hoch 88 x 256 103 x 297 4.660,00 172 hoch 88 x 256 103 x 297 5.030,00
1/2 hoch neben response 88 x 256 103 x 297 5.120,00
1/2 quer 180 x 126 210 x 146 5.030,00
1/2 quer 180 x 126 210 x 146 4.660,00 |
1/2  2-spalti 18 x 180 132 x 200 5.030,00
1/2 quer unter response 180 x 126 210 x 146 5.120,00 / paltie X X
1/2 2-spaltig 18 x 180 132 x 200 4.660,00 1/3 hoch 58 x 256 72 x 297 4.340,00
1/3 hoch 58 x 256 72 x 297 3.990,00 1/3 quer 180 x 82 210 x 101 4.340,00
1/3 quer 180 x 82 210 x 101 3.990,00 1/3 neben Editorial 58 x 256 72 x 297 5.245,00
1/3 quer unter response 180 x 82 210 x 101 4.410,00 1/3 neben Inhalt 58 x 256 72 x 297 5.245,00
1/3 neben Editorial 58 x 256 72 x 297 4.650,00 1/4 quer 180 x 62 210 x 82 3.575,00
1/3 2-spaltig 18 x 126 132 x 146 3.990,00 1/6 hoch 58 x 126 72 x 146 3.400,00
1/4 quer 180 x 62 210 x 82 3.540,00 16 quer 18 x 62 132 x 82 3.400,00
1/6 hoch 58 x 126 72 x 146 3.220,00
1/6 quer 118 x 62 132 x 82 3.220,00 UMSCHLAGSEITEN SONDERAUSGABEN:
1/8 quer 180 x 27 2.640,00 - -
Satzspiegel Anschnitt* s/w und Farbe**
Inselanzeige 58 x 58 auf Anfrage Breite x Hohe Breite x Hohe e
UMSCHLAGSEITEN: 2. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 7.610,00
Satzspiegel Anschnitt* s/w und Farbe** 3. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 7.255,00
Breite xHohe  Breite x Hohe € 4. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 7.845,00
2. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 7.290,00 i .
Garantiert verbreitete Auflage: 30.000 Exemplare
3. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 6.980,00
4. Umschlagseite 180 x 256 210 x 297 7.590,00
RABATTE NACH MENGEN- UND MALSTAFFEL:
i . Mengenstaffel Malstaffel
FORMATE UBER BUND IM REDAKTIONELLEN TEIL: ab 3 Seiten 5% ab 12 Seiten  15% 3mal 3% 12mal 10%
GroRe in Seitenteilen Satzspiegel’ Anschnitt* s/w und Farbe** ab 6 Seiten 10% ab 24 Seiten 20% 6mal 5%
Breite x Hohe Breite x Hohe €
Sonderrabatt:
21 396 x 256 420 x 297 13.380,00 Friihjahrs-Special: bei der Belegung der Ausgaben 3/12, Sonderausgabe marken und 4/12,
12/3 (1/1+2/3 hoch) 334 x 256 343 x 297 12.080.00 gewdhren wir je Ausgabe einen zusatzlichen Rabatt von 10%.
11/3 (1/1 + 1/3 hoch) 274 x 256 282 x 297 10.680,00 Herbst-Special: bei der Belegung der Ausgaben 9/12, Sonderausgabe zur dmexco 2012,
2x2/3 hoch 272 x 756 266 x 297 10.780,00 Heft 10/12, gewahren wir je Ausgabe einen zusatzlichen Rabatt von 10%.
Streckenrabatt:
2x1/2 396 x 126 420 x 146 9.320,00
x1/2 quer X X Die absatzwirtschaft gewahrt fiir Anzeigenstrecken tiber den Anschlussrabatt hinaus
2x1/2  (Tunnel) 272 x 180 266 x 200 9.320,00 zusitzlich einen Streckenrabatt. Die Anzeigenstrecken kénnen voll in die vorhandenen
2x1/3 quer 396 x 82 420 x 101 7.980,00 Grundabschliisse einbezogen werden.

Tinklusive 6 mm Bundbeschnittzugabe. Anzeigen iiber Bund bitte als zwei Einzelseiten liefern.

GRUNDFORMATE IM GESCHLOSSENEN, RUCKWARTIGEN ANZEIGENTEIL:
STELLEN-, EMPFEHLUNGS- UND PRODUKTANZEIGEN:

GroRe in Seitenteilen Satzspiegel s/w farbig**
Breite x Hohe € €
i7Al 180 x 256 4.525,00 6.690,00
3/4  quer 180 x 192 3.400,00 5.000,00
1/2  hoch 88 x 256 2.225,00 3.290,00
1/2  quer 180 x 126 2.225,00 3.290,00
1/4  hoch 88 x 126 1.050,00 1.560,00
1/4  quer 180 x 62 1.050,00 1.560,00
1/8 quer 180 x 27 475,00 705,00

Spaltenbreiten im 4-spaltigen Anzeigenteil:
1-spaltig: = 42 mm, 2-spaltig = 88 mm, 3-spaltig = 134 mm, 4-spaltig =180 mm

PSM-Teil und Gestaltete Anzeigen s/w/€ farbig*™*/ €
Empfehlungsanzeigen: (42 mm Spaltenbreite)
pro Ausgabe/je mm 4,40 6,50

Stellenanzeigen aus absatzwirtschaft erscheinen ohne Zusatzkosten in unserer Stellen-
datenbank auf http://www.absatzwirtschaft.de unter Jobs & Praktika, absatzwirtschaft
Stellenbérse. Bitte PDF mit 72 dpi an fz.marketing@fachverlag.de liefern.

Chiffregebiihr: 11,00 €

ab 3 aufeinanderfolgenden Anzeigenseiten in einer Ausgabe 4%
ab 5 aufeinanderfolgenden Anzeigenseiten in einer Ausgabe 6%
ab 7 aufeinanderfolgenden Anzeigenseiten in einer Ausgabe 8%
ab 9 aufeinanderfolgenden Anzeigenseiten in einer Ausgabe 10%

Bankverbindung:

Commerzbank AG, Konto 212 665 500, BLZ 300 80000
Swift Code: DRESDEFF300

IBAN: DE07 3008 0000 0212 6655 00

Ust-1dNr.: DE 814828360

Zahlungsbedingungen:

Bei Vorkasse und Bankeinzug 2% Skonto. Innerhalb von 8 Kalendertagen nach
Erscheinungstermin 1% Skonto. Innerhalb von 15 Kalendertagen nach Erscheinungstermin
netto Kasse. Alle Preise zuziiglich MwSt.

Geschéaftsbedingungen:
Fiir die Abwicklung von Anzeigenauftrdagen, Sonderinsertionen und Fremdbeilagen gelten
die Geschaftsbedingungen des Verlages.

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf die Nettopreise aufgeschlagen.
* Anschnitt: Format zzgl. Beschnittzugabe, links, rechts, oben und unten je 3 mm.

** Sonderfarben, die sich nicht aus der Euro-Skala (HKS 3 = gelb, HKS 25 = rot und
HKS 47 = blau) erzielen lassen, auf Anfrage!

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
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Beilagen, Beihefter, Beikleber

BEILAGEN

Beilagenpreise:
(je Tausend)

Belegungs-
moglichkeiten:

Beilagenformate:

Technische
Bedingungen:

Muster:

sind der Zeitschrift lose beigefiigte Drucksachen.

€ 255,00
€ 20,00

bis 25 ¢
je weitere5 g
zuziiglich Portomehrkosten

Gesamtauflage, PLZ-Gebiete
Mindestauflage 1.800 Exemplare

Mindestformat: 105 mm breit x 148 mm hoch
Hoéchsformat: 200 mm breit x 290 mm hoch

Beilagen werden maschinell in das Heft eingefiigt und miissen
deshalb besondere Voraussetzungen erfiillen. Bei mehrseitigen
Beilagen liegt die geschlossene Seite stets parallel zum Riicken
der Zeitschrift. Leporellogefalzte Beilagen oder Beilagen mit an-
geklammerter Postkarte kénnen nur manuell verarbeitet werden.
Wenn Beilagen eine angeklebte Postkarte enthalten, muss diese
mit einer Streifenleimung parallel zum geschlossenen Bund der
Beilage angeklebt sein, damit sie sich bei der maschinellen Ver-
arbeitung nicht 16sen kann. Beilagen eines Inserenten mit unter-
schiedlicher Ausstattung in der gleichen Ausgabe sind nur nach
besonderer Vereinbarung méglich.

vorab 3 Exemplare an die Anzeigenabteilung.

BEIHEFTER

Beihefterpreise:

Belegungs-
maoglichkeiten:

Beihefterformate:

Rabatt:

Mindestpapiergewicht:

Muster:

sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen/Prospekte.
Sie miissen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber zur Verfiigung
gestellt werden.

10 Seiten € 11.445,00
12 Seiten € 12.550,00
14 Seiten € 13.650,00
16 Seiten € 14.750,00

2 Seiten € 4.340,00
4 Seiten € 7.430,00
6 Seiten € 9.250,00
8 Seiten € 10.355,00

Gesamtauflage

210 mm breit x 297 mm hoch (zzgl. 3 mm Beschnittzugabe links,
rechts und unten; am Kopf 6 mm)

Beihefter werden nach der Mengenstaffel rabattiert.
Fr den 2-seitigen Beihefter 90 g, mehrseitige Beihefter 80 g.

vorab 3 Exemplare an die Anzeigenabteilung.

BEIKLEBER

Beikleber sind:

werden auf Trageranzeigen (mindestens 1/2 Seite) so aufgeklebt,
dass sie miihelos abgeldst und verwendet werden kénnen.

Beilagen, Beihefter
Druckunterlagen

9/19

Druckunterlagen, Verarbeitung

Format:
Satzspiegel:
Druckanschnitt:
Druckverfahren:
Verarbeitung:

Grundschrift:

Druckunterlagen:

210 mm breit x 297 mm hoch (DIN A 4)
180 mm breit x 256 mm hoch

216 mm breit x 303 mm hoch

Offset

Klebebindung

Nexus Serifpro
CD-ROM/ISDN-Ubermittlung:
Composite-PDF mit Passmarken

Anleitung zur PDF-Erstellung, Druckertreiber und Joboptions
finden Sie unter www.vogel-druck.de, Services, PDF Workflow

Anzeigen lber Bund als zwei Einzelseiten liefern.
Spezielle Programme auf Anfrage.
Datenanlieferung per FTP auf Anfrage.

Raster: bis 60er
Andruck: auf mattgestrichenem Bilderdruck.

Auf Wunsch senden wir Ihnen Auflagenpapier zu.
ISDN: Uber Leonardo Pro: 09 31/40 60-191 oder

0931/40 60-033
Uber PC (Fritz Card): 0931/4060-192

Bei der Ubermittlung von Dateien bitte Objektname und
Heft-Nummer angeben.
Ansprechpartner:  Harald Singer

Telefon 09 31/46 00-25 20

Telefax 09 31/46 00-2710

e-mail: harald_singer@vogel-druck.de

Ein Original-Andruck des Motives muss parallel an die
Druckerei gehen, da sonst keine Farbgarantie iibernommen
werden kann. AuRerdem wird das Motiv der Anzeige per Fax an
den Verlag erbeten:

Sandra Breuer

Telefon 0211/887-1482

Telefax 021/887-15 00

e-mail: fz.marketing@fachverlag.de

Ansprechpartner:

a) Postkarten oder andere rechteckige, ungefalzte Drucksachen, leere Briefumschlage
(Lasche geschlossen),

b) gefiillte Briefumschlage (Lasche geschlossen), gefalzte Drucksachen,

¢) Warenproben auf Anfrage mit Muster.

Andere Ausfithrungen sind nur nach besonderer Vereinbarung maglich.

Beikleberpreise:
(je Tausend)

Postkarten oder andere rechteckige,
ungefalzte Drucksachen, leere Briefumschlage

(Lasche geschlossen) € 33,00
Briefumschldge mit Inhalt,
gefalzte Drucksachen, CD-ROM € 44,00

Andere auf Anfrage, zuzuglich Portomehrkosten

Mindestformat: 60 mm breit x 75 mm hoch
Hochstformat: 180 mm breit x 250 mm hoch
Andere Formate auf Anfrage, mit Muster.

Beikleberformate:

Belegungs-

méglichkeiten: Basisanzeige in der Gesamtauflage.

Platzierung: Die Platzierung der Anzeige sowie der Stand des Beiklebers auf
der Anzeige bedarf der Abstimmung mit der Anzeigenabteilung.
Die Platzierung des Beiklebers ist innerhalb eines Rahmens von
30-35 mm vom Bund sowie mindestens 20 mm von den Be-
schnittrandern entfernt realisierbar. Klebetoleranzen + 5-10 mm
in jede Richtung und Parallelitatsabweichungen von + 5 Grad

sollten bei der Anzeigengestaltung beriicksichtigt werden.
Technische Hinweise:  Papiergewicht fiir Postkarten 150 g/m?.

Muster: vorab 3 Exemplare an die Anzeigenabteilung.

Auftrags- und

Riicktrittstermin: 4 Wochen vor Erscheinungstag.

Frei Haus an

Vogel Druck und Medienservice GmbH & Co. KG
LeibnizstralRe 5, 97204 Hochberg

mit Hinweis , fiir absatzwirtschaft, Nr. ..

Versandanschrift fiir
Beilagen, Beihefter
und Beikleber:

Anlieferung: 14 Tage vor dem Erscheinungstermin.

Anzeigenschluss, Druckunterlagen- und Riicktrittstermine:

Nach dem jeweils giiltigen Terminkalender. Die Riicktrittstermine sind jeweils identisch
mit den Anzeigenschlussterminen. Durch duRerst knapp kalkulierte Anzeigen- und Druck-
unterlagenschlusstermine kann eine verspatete Druckunterlagen-Anlieferung das Drucker-
gebnis beeintrachtigen. Eventuelle Reklamationen sind in solchen Fallen ausgeschlossen.

Farbanzeigen, zusammengefasste Formate:

Werden bei Formaten mit Bunddurchdruck die Zusatzfarben nicht auf beiden Heftseiten
genutzt, so erfolgt die Berechnung fiir jede Heftseite getrennt zu den fiir die Teilformate
geltenden Tarifpreisen. Sonderfarben oder Farbténe, die durch den Zusammendruck von
Farben der verwendeten Skala nicht erreicht werden kénnen, bediirfen besonderer Verein-
barung. Einzelheiten auf Anfrage.

Die Zusammenfassung verschiedener Anzeigenformate zu gréReren rechteckigen
Formaten ist nach besonderer Vereinbarung méglich.

Anschnitt, Satzspiegeliiberschreitung oder der Druck tiber Bund werden nicht berechnet.
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2 Sonderausgaben im Jahr

absatzwirtschaft marken - Sonderausgabe

Erfolgsbeispiele von Marketing-Leadern, Fachbeitrage von ausgezeich-
neten Gastautoren und Interviews - das sind die Ingredienzien des
Sonderheftes ,marken” der absatzwirtschaft, das mittlerweile zum
12. Mal erscheint. Es sichert den Lesern der absatzwirtschaft einen
Informationsvorsprung bei den Trends und Tools in der Markenfiih-
rung. Nicht zuletzt werden in absatzwirtschaft marken die Gewinner
des Marken Award 2012 vorgestellt. Mit diesem Preis zeichnen die
absatzwirtschaft - Zeitschrift fiir Marketing - und der Deutsche Mar-
keting-Verband (DMV) Unternehmen fiir exzellente Leistungen in der
Markenfiihrung aus (www.marken-award.de). Insbesondere die Ver-
bindung von absatzwirtschaft marken mit der Preisverleihung sichert
der Sonderausgabe einen hohen Aufmerksamkeitswert.

Das Redaktionsprogramm wird im Dezember 2011 vorliegen.

ERSCHEINUNGSTERMIN/ANZEIGENSCHLUSS: 13.03.2012/15.02.2012

absatzwirtschaft Sonderausgabe zur dmexco 2012 -
Fachmesse fiir digitales Marketing

Piinktlich zur wichtigsten Marketing-Messe dmexco 2012 veréffent-
licht die absatzwirtschaft eine Sonderausgabe, die randvoll ist mit
Trends, Neuigkeiten, Best Practices und Kommentaren aus dem
digitalen Marketing. Ob Online- oder Mobile Marketing, CRM oder
Kundenbindung, ob crossmedial oder social - dieses Heft bringt die
Marketingentscheider auf den neusten Stand. Fachautoren und spe-
zialisierte Journalisten bereiten die Themen nutzerfreundlich und ser-
viceorientiert auf. Studien und Martforschungsergebnisse tragen dazu
bei, die wichtigen und zukunftsweisenden Entwicklungen von den
kurzfristigen hypes zu unterscheiden.

ERSCHEINUNGSTERMIN/ANZEIGENSCHLUSS: 12.09.2012/22.08.2012
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Sonderwerbeformen
Gate-Folder Gate-Folder French Cover Umschlag mit
nach innen geklappter Umschlag nach auRen geklappter Umschlag Titellasche links
21.860 EUR 14.570 EUR 14.570 EUR 4.660 EUR
zzgl. techn. Sonderkosten 4150 EUR zzgl. techn. Sonderkosten 5.140 EUR zzgl. techn. Sonderkosten 5140 EUR zzgl. techn. Sonderkosten 4.040 EUR
Heft mit Banderole Titel mit Griffecke Titel mit Booklet Anzeige mit Postkarte
Beilagengeb. 255,- EUR pro %o auf Anfrage Beilagengeb. 255,- EUR pro %o Beilagengeb. 255,- EUR pro %o
zzgl. techn. Sonderkosten 4150 EUR zzg|. techn. Sonderkosten 2.740 EUR zzg|. techn. Sonderkosten 1.020,- EUR

Preise und Formate auf Anfrage. Weitere Ad Specials finden Sie in unserer Broschiire Sonderwerbeformen. Bitte anfordern unter 02 11/887-14 84, fz.marketing@fachverlag.de.

Redaktion/Verlag

1 Kurzcharakteristik: 9 Postanschrift: Postfach 101102, 40002 Diisseldorf
Die gesamte Praxis des modernen Marketing wird in Fallstudien, Reportagen und Hausanschrift: Grafenberger Allee 293, 40237 Diisseldorf
Reports dargestellt, Entwicklungen und Trends aufgezeigt und zukunftssichere
Marketing-Instrumente prazise und verstéandlich erldutert. Dabei werden insbesondere 10 Telefon: 021/887-14 84/-14 82
die wirklichen Fachprobleme der Werbung und Kommunikation diskutiert und die Telefax: 021/887-1500
Lésung genannt.
o 11 Internet: www.absatzwirtschaft.de
2 Mitgliedschaften: - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de
3 Organ: Fachbereich Technischer Vertrieb
der VDI-Gesellschaft 12 Termin- und .
4Entwicklung Konstruktion Vertrieb“ (VDI-EKV) Themenplan: siehe Anlage
4 Herausgeber: ggutStl:IJerfMarketing—Verband eV, 13 Bezugspreis: Jahresabonnement
usseldor Inland € 11,00 (inkl. MwSt. und Versandkosten)
5 Redaktion: Chefredakteur: Christoph Berdi Ausland  €102,00 f(Oh:e ';AWSt‘ zzgl. €16,00 Versand-
Christian Thunig osten
(stellvertretender Chefredakteur) Einzelverkaufspreis
Fachredakteure: Thorsten Garber € 9,25 (inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten)
Peter Hanser ISSN-Nr. 0001-3374
Martina Monsees
Medienredakteurin Sandra Fosken
6 Anzeigen: Anzeigenleiterin: Regina Hamdorf
Disposition: Sandra Breuer

Gesamtleitung
Media Marketing: Sandro Cristofoli
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8 \Verlag: Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH

Fachverlag der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH - Grafenberger Allee 293 - D-40237 Diisseldorf - Postfach 1011 02 - D-40002 Diisseldorf - Telefon 0211/887-14 84 - Fax 021/887-1500 - e-mail: fz.marketing@fachverlag.de



marketing-site.de MediaFacts 2012

Media-Preisliste Nr. 52, giiltig ab 1. Januar 2012 12/19

Newsletter

Wirksame und glaubwiirdige Form der dialogorientierten
Online-Kommunikation

Auf marketing-site.de stehen lhnen drei spezifische Newsletter mit
unterschiedlichen Redaktionsschwerpunkten zur Wahl:

tagliche Erscheinungsweise

« absatzwirtschaft (Communication, CRM, Strategie, Community,
Online, Mafo)

jeweils mittwochs

» marketingIT

» pharmamarketing

Fiir spezielle Branchen-Highlights (z.B. RADIO DAY, dmexco etc.)
erscheint jeweils ein Sondernewsletter mit monoredaktioneller
Ausrichtung.

Exklusiv: Themen-Newsletter

Auf Basis Ihrer thematischen Vorgabe konzipieren die Profis der
Redaktion fiir Sie einen exklusiven Newsletter. Hierfiir definieren Sie
das Thema und stehen fiir unsere Redaktion beratend zur Seite.
Samtliche Werbeplatze im Newsletter belegen ausschlieRlich Sie.

Leistungen: Erstellung eines kompletten Newsletters zu einem von
Ihnen vorgegebenem Thema durch unsere Redaktion. Der Versand
erfolgt an die reguldren Newsletter-Abonnenten. Kostenfreie
Platzierung von Werbemitteln wie Skyscraper oder Content Ads.
Preis: 2.700 EUR pro Ausgabe zzgl. MwSt. / Vorlaufzeit: 2 Wochen

Blogs

Neue digitale Interaktionsmaglichkeiten bringen neue konvergente

Kommunikationsformen mit sich. Blogs stehen in medialer Hinsicht
fiir eine hohe Kontaktqualitat und hohes Involvement und Engage-

ment bei den Usern und wir platzieren Sie mittendrin.

marketing-site.de bietet lhnen mit derzeit drei inhaltlich fokussierten
Blogs professionelle Medien mit grofem fachlichem Nutzwert fiir den
B2B-Bereich. Neu: Werden Sie Content-Partner mit lhrem eigenen Blog
auf marketingsite.de. Fragen Sie uns nach Details.

Schwerdt-Blog
Mit ,Briefen aus Amerika“ berichtet unsere Korrespondentin Yvette

Schwerdt, Expertin fiir multi-nationales Marketing, direkt aus New
York tiber das Marketing-Business im Big Apple und in ganz Amerika.

MarketingLab

Christoph Berdi, Chefredakteur von absatzwirtschaft, greift hier
selbst zur Tastatur und analysiert und kommentiert Brandaktuelles
sowie Themen, die die Branche bewegen.

Trend-Blog

Am Ball bleiben und der Zeit voraus sein. Unser Trend-Blog verrat
wie und Idsst Sie mit Best Practice Beispielen bereits heute an der
spannenden Welt des zukiinftigen Marketings teilhaben.
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Power on: Marketing-Starter-Paket
Fullservice-Paket fiir einen unkomplizierten Werbestart

marketing-site.de ist das digitale Tor zum modernen Marketing-
Wissen. Mit dem Marketing-Starter-Paket fallt Ihnen der Einstieg

in die Online-Werbung auf marketing-site.de noch leichter. Wir unter-
stiitzen Sie als Neukunden, Ihre Online-Erfahrungen zu vertiefen:

Mit einem Fullservice-Paket zu einem duflerst attraktiven Preis.

lhre Vorteile:

« aufeinander abgestimmte Laufzeiten der einzelnen Werbeelemente
« thematisch affine Platzierung
« individuelle Gestaltung lhres Auftritts in biznet

Whitepaper
Qualifizierte Lead-Generierung

Platzieren Sie lhre Whitepaper auf marketing-site.de und gewinnen
Sie hochwertige Kontakte aus dem Bereich Marketing und Vertrieb.
Whitepaper sind wirkungsvoll, um komplexe Produktinformationen
zu vermitteln, z.B. Marktstudien, Best Practice Cases, Anwender- und
Erfahrungsberichte, Trendanalysen oder Marktforschungsergebnisse
und sie generieren dabei als Zusatznutzen qualifizierte Leads, die
Ihnen zur weiteren Verwendung lberlassen werden. Whitepaper sind
auf den Marken-Untersites direkt liber einen eigenen Meniipunkt in
der Hauptnavigation zugdnglich.

lhre Vorteile:

Sie erhalten qualitativ exzellente Daten und kénnen diese {iber den
Cost per Lead exakt abrechnen. Die Aussteuerung Ihrer Whitepaper-
Kampagne ist tiber den Zeitraum oder ein vorgegebenes Budget
filigran moglich.

Quiz
Langfristige Beschaftigung mit lhrer Marke

Fesseln Sie unsere User... mit [hrem eigenen Quiz.
Nichts ist spannender, als das eigene Wissen zu testen.

Verkniipfen Sie daher Knowhow-Transfer mit einem spielerischen
Ansatz und generieren Sie hohe Aufmerksamkeitswerte und eine
langfristige Beschaftigung des Users mit Ihrer Marke und lhren Kom-
petenzen.

Durch die Einbindung in das regulare Quiztool auf marketing-site.de
profitieren Sie von einer starken redaktionellen Nahe.

Geringer Aufwand fiir Sie: Sie liefern je Frage 1richtige Antwort (mog-
lichst mit weiterer Detail-Beschreibung) und 2 falsche Lésungen.
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ETAE

Starten Sie Ihre WerbemaRnahmen auf marketing-site.de und in den
Newslettern mit dem Marketing-Starter-Paket:

« 1 Textanzeige im Newsletter

« Content Ad mit 20.000 Pls auf marketing-site.de in der Rotation

« 1)ahr Basis-Mitgliedschaft bei biznet, dem Online-Marketing-
Netzwerk fiir Ihr Unternehmen

« Das ,Marketing-Starter-Paket” mit allen Vorteilen erhalten Sie
zum Komplettpreis* von nur 1.800 EUR zzgl. MwSt.

*Gilt nur fur Neukunden. Das Marketing-Starter-Paket ist nicht rabattfahig.
AE-Provision wird gewdhrt.

Es gelten Staffelpreise**:

bis 20 Leads = 70 EUR / Lead
bis 50 Leads = 60 EUR / Lead
ab 51 Leads =50 EUR / Lead

Uber den Cost per Lead sind folgende Paketbestandteile abgedeckt:
3 Whitepaper, 3 Monate Hosting, monatliches Reporting und
redaktionelle Ankiindigung im Newsletter.

Whitepaper-Specials

Whitepaper-Starter-Paket - 20 Leads

1 Textanzeige in com? (Erw. Mo.-Fr., 57.500 Aussendungen)
1Button auf marketing-site.de (Lautzeit 1 Woche, 20.000 Al)
Gesamtpreis: 2.300 Euro

Whitepaper-Advanced-Paket - 50 Leads

2 Textanzeigen in com3 (Erw. Mo.-Fr., 57.500 Aussendungen)

1 Fullsize-Banner auf marketing-site.de (Laufzeit 1 Woche, 20.000 Al)
Gesamtpreis: 4.900 Euro

**nicht rabattfahig. AE-Provision wird gewdhrt. Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwsSt.

Leistung: 8-10 Fragen im Quiztool. Unterstiitzende MaRRnahmen:

2 Wochen Co-Branded Promotion-Button auf marketing-site.de, 5
Newsletter-Anzeigen sowie Teaser-Newsletter an die (iber 11.000

com“-Abonnenten, welche auf Ihr Quiz hinweisen.

Unser Tipp: Erganzen Sie Ihr Quiz um ein eigenes Gewinnspiel: Nach der
letzten Frage kdnnen Sie auf Ihre eigene Landingpage verweisen, wo die
Quizteilnehmer Kommunikations-daten abgeben und an Ihrem Gewinn-
spiel teilnehmen kénnen. So erzeugen Sie hochwertige Leads fiir Ihre
Marketingaktionen.

Laufzeit: 2 Wochen / Preis: 2.500 EUR zzgl. MwSt*
Anschlussverlangerung moglich.

*nicht rabattfahig. AE-Provision wird gewdhrt. Alle Preise zzg|. der gesetzlichen MwsSt.
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Content Integration
Im Mittelpunkt stehen Sie - und das, was Sie zu sagen haben

Es gibt Themen, die lassen sich nicht in einem Satz sagen. Fiir
integrierte Kommunikationsziele stehen Ihnen zwei impactstarke
Optionen offen:

Microsites

Uber komplexe Webseiten, die in das Layout von marketing-site.

de eingebunden sind, transportieren Sie individuell und ausfiihrlich
Ihre Botschaften und Markenwerte. Durch die optische Anlehnung an
marketing-site.de profitiert Ihre Microsite von einer Aufmerksamkeit,
die vergleichbar mit der unserer redaktionellen Berichterstattung ist.
Umfangreiche Promotion-Bestandteile weisen auf Ihre Microsite hin.
Microsites werden vom Verlag als ,Anzeige" gekennzeichnet.

Preis: 4.700 EUR/Monat zzgl. MwSt.

Sponsoring
Image- und Brand- Awareness

Mit dem Sponsoring eines Competence Centers prdsentieren Sie sich
mit Ihrer Firmen- oder Produktmarke genau in dem Bereich, in dem Sie
Ihre Kernkompetenz besitzen.

Die durchgdngige Platzierung von Sponsoring-Elementen im gesamten
Competence Center bringt Marketers dazu, Ihre Firma dauerhaft mit
einem speziellen Themenbereich in Verbindung setzen.

Dabei ist die Einbindung hdchst exklusiv: Pro Competence Center ist
nur ein Sponsoring-Partner moglich.

Erfolgreich Geschaftskontakte anbahnen
biznet: Online-Business-Netzwerk fiir Marketing und Vertrieb

Sie beschaftigen sich fiir Ihr Unternehmen professionell mit Marketing
und Vertrieb? Dann ist biznet, das Online-Netzwerk von absatzwirt-
schaft, Deutschlands fiihrender Marketingzeitschrift und marketing-
site.de genau richtig.

Ihre Profile, Gastbeitrdage und Anzeigen erscheinen gleichzeitig auf
marketing-site.de sowie auf ausgewahlten Portalen der Verlagsgruppe
Handelsblatt und ihrer Partner

» www.marketing-it.de
* www.mittelstandswissen.de

und kénnen von Ihnen jederzeit selbst angelegt und gedndert werden.
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Competence Center Partner

lhre eigene redaktionelle Rubrik: Eréffnen Sie Ihr eigenes Competence
Center auf marketing-site.de. In Zusammenarbeit mit der Redaktion
wird Ihr Thema als fester redaktioneller Bestandteil in das Portal und
die Menii-Navigation integriert. Sie liefern lhre fachkundigen Beitra-
ge Uber Microsites, unsere Redaktion erganzt News und Artikel im
Rahmen der regularen Berichterstattung. Umfangreiche Promotion-
Bestandteile, teilweise co-branded, weisen auf Ihre neue Rubrik hin.

Laufzeit: 3 Monate
Preis: 11.450 EUR zzgl. MwSt.
Anschlussverldngerung méglich

Detaillierte Informationen zum Leistungsspektrum von Content Integration geben wir
Ihnen gerne in einem persénlichen Gesprach.

lhre Sponsoring-Vorteile:

» zielgruppengenauer Transport lhrer Kompetenz
« Steigerung lhres Bekanntheitsgrades bei Nichtkunden
* positive Branding- und Imageeffekte durch Markentransfer

Leistungen: Auf jeder Page des Competence Centers: Presenter-Flache
am Kopf, Fullsize-Banner am FuR des Content-Bereichs, Button in

der Kontext-Spalte + Fullsize-Banner im Newsletter + Textlink auf der
Homepage als Site-Partner.

Preise (zzgl. MwSt.): 4.860 EUR / 6 Monate; 8.440 EUR / 12 Monate

Werden Sie fiir nur 99 € pro Jahr (zzgl. MwSt.) Mitglied bei biznet.
Nutzen Sie diese Vorteile:

« Expertenprofil mit Visitenkarte, Bild, Text, Geschaftskontakten
und Gastebuch

« lhr Firmenprofil mit Logo, Kontaktdaten, Links, Werbetext und
fester URL prasentieren

« Geschdftskontakte anbahnen und Netzwerke pflegen

« Gastbeitrdge unbegrenzt verdffentlichen und bloggen

* 12 Angebotsanzeigen auf dem Marktplatz verdffentlichen

» Wissensdatenbank, Premium- Artikel und alle E-Books nutzen

biznet ist eine Marke von absatzwirtschaft und der tippund.info GmbH
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Pl'e i se 2 01 2 Werbeformen auf marketing-site.de werden wochenweise platziert. Die genannten
Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche zzg|. der gesetzlichen MwSt.

Homepage, Rotationen (RoS)

Rotation Home Rubrik
Werbeform (GréRe Pixel hoch x breit) marketing-site.de absatzwirtschaft Karriere
(20.000 PIs/KW) (10.000 PIs/KW) (1.000 PIs/KW)

Button (175 x 100) 360 EUR 250 EUR 20 EUR
Halfsize-Banner (234 x 60) 800 EUR 450 EUR 40 EUR
Fullsize-Banner (468 x 60) 1400 EUR 750 EUR 70 EUR
Super-Banner (728 x 90) 2.000 EUR 1.050 EUR 100 EUR
(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600) 1.900 EUR 1.000 EUR 95 EUR

Sticky Skyscraper (120/160x600) 2.280 EUR 1.200 EUR 115 EUR

Half Page Ad (300 x 600) 2.300 EUR 1.300 EUR 125 EUR
Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad 1.800 EUR 1.050 EUR 90 EUR
Premium Rectangle (400 x 400) 2100 EUR 1.200 EUR 10 EUR
Panorama Banner (820 x 250) 2.500 EUR 1.300 EUR 130 EUR
Flash-Layer (400 x 400)* 2.300 EUR 1.200 EUR 120 EUR
Banderole (770 x 250)* 2.300 EUR 1.200 EUR 120 EUR
Interstitial (spezifisch, z.B. 800 x 600)* - 2.800 EUR 280 EUR
Wallpaper (GroRe bitte anfragen) 3.500 EUR 1.860 EUR 180 EUR
Page-Peel-Ad (GroRe bitte anfragen) 1.600 EUR 900 EUR 85 EUR
Expandable Banner Auf Useraktion hin erweiterbare Banner: Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%

Tandem Ad Belegung mehrer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Logo Cursor Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfiigbar fiir Flash-Layer): Aufpreis von 10%
Rubriken: Competence Center

Werbeform (GrRe Pixel hoch x breit) CRM & Vertrieb Marktforschung Communication Online-Marketing Martketing-Strategie

(1.500 PIs) (600 PIs) (2.000 PIs) (2.000 PIs/KW) (1.800 PIs)

Button (175 x 100) 28 EUR 18 EUR 52 EUR 52 EUR 56 EUR
Halfsize-Banner (234 x 60) 60 EUR 24 EUR 80 EUR 80 EUR 72 EUR
Fullsize-Banner (468 x 60) 105 EUR 42 EUR 140 EUR 140 EUR 126 EUR
Super-Banner (728 x 90) 150 EUR 60 EUR 200 EUR 200 EUR 180 EUR
(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600) 142 EUR 58 EUR 190 EUR 190 EUR 170 EUR
Sticky Skyscraper (120/160 x 600) 170 EUR 70 EUR 230 EUR 230 EUR 200 EUR
Half Page Ad (300 x 600) 180 EUR 75 EUR 250 EUR 250 EUR 205 EUR
Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad 135 EUR 55 EUR 180 EUR 180 EUR 165 EUR
Premium Rectangle (400 x 400) 160 EUR 62 EUR 210 EUR 210 EUR 190 EUR
Panorama Banner (820 x 250) 190 EUR 80 EUR 270 EUR 270 EUR 240 EUR
Flash-Layer (400 x 400)* 180 EUR 72 EUR 240 EUR 240 EUR 216 EUR
Banderole (770 x 250)* 180 EUR 72 EUR 240 EUR 240 EUR 216 EUR
Wallpaper (GréRe bitte anfragen) 265 EUR 105 EUR 350 EUR 350 EUR 315 EUR
Page-Peel-Ad (GroRe bitte anfragen) 130 EUR S0 EUR 170 EUR 170 EUR 155 EUR
Expandable Banner Auf Useraktion hin erweiterbare Banner: Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%

Tandem Ad Belegung mehrer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Logo Cursor Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfiigbar fiir Flash-Layer): Aufpreis von 10%

*Zur Vermeidung von User-Dissonanzen wird eine Limitierung der Werbemittelauslieferung tiber ein Frequency Capping empfohlen - fordern Sie hierzu bitte ein spezifisches Angebot bei uns an.
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Rubrik: Blogs

Werbeformen auf marketing-site.de werden wochenweise platziert. Die genannten
Preise verstehen sich als Festpreis pro Woche zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Werbeform (GréRe Pixel hoch x breit)

Blogs: Schwerdt / Lab / Trend

Button (175 x 100)

Halfsize-Banner (234 x 60)
Fullsize-Banner (468 x 60)
Super-Banner (728 x 90)

(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600)
Half Page Ad (300 x 600)

Medium Rectangle (300 x 250) / Text-Ad
Premium Rectangle (400 x 400)
Panorama Banner (820 x 250)
Flash-Layer (400 x 400)*

Banderole (770 x 250)*

Wallpaper (GroRe bitte anfragen)
Page-Peel-Ad (GroRe bitte anfragen)
Expandable Banner

Tandem Ad

Logo Cursor

20 EUR
40 EUR

125 EUR
90 EUR

120 EUR
120 EUR

Auf Useraktion hin erweiterbare Banner: Aufpreis zur Grundwerbeform von 20%
Belegung mehrer Motive gleichzeitig (z.B. Layer-Ad + Skyscraper): Nachlass von 20%

Nur in Verbindung mit einer weiteren Werbeform (nicht verfiigbar fiir Flash-Layer): Aufpreis von 10%

*Zur Vermeidung von User-Dissonanzen wird eine Limitierung der Werbemittelauslieferung iber ein Frequency Capping empfohlen - fordern Sie hierzu bitte ein spezifisches Angebot bei uns an.

Newsletter

Werbeform (GréRe Pixel hoch x breit)

absatzwirtschaft.de Sondernewsletter

Erscheinungsweise

Aussendungen pro Woche
Halfsize-Banner (234 x 60)
Fullsize-Banner (468 x 60)
Textanzeige (10 Zeilen + Link + Logo)
(Wide-) Skyscraper (120/160 x 600)
Medium Rectangle (300 x 250)
Premium Rectangle (400 x 400)
Top-Ad (728 x 90)

Wallpaper (GroRe bitte anfragen)

Werktdglich 14:00 Uhr
Belegung: Mo - Fr
Mindestbelegung: 1 Woche

Sondernewsletter zu den Branchen-Highlights 2012:
marken award (KW 11), dmexco (KW 37), RADIO DAY,
Research & Results (KW 43)

ca. 57.000 Aussendungen ca. 11.400 Aussendungen /Termin

800 EUR 450 EUR
1.580 EUR 800 EUR
1180 EUR 630 EUR
2.040 EUR 1130 EUR
1.920 EUR 1130 EUR
2.260 EUR 1.300 EUR
1.920 EUR 1130 EUR
3.240 EUR 1.300 EUR

Unsere AGBs Media Marketing Online finden Sie unter:
www.fachverlag-online.de/agb
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Allgemeine Geschdftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen" bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder son-
stigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

2. Ein ,Abschluss" ist ein Vertrag tber die Veréffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der
dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentli-
chungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren
Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage
zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist,
riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres
entsprechenden Nachlass.

4. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Spezial-Beilagen oder Kollektiven Sonderpreise
festzusetzen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

7. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behilt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, insbesondere wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder

- deren Verdffentlichung fiir den Verlag u.a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist oder

- diese Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.

Auftrage fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich von Werbemitteln, die
Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese
in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt den
Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

10. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen. Vereinbart ist die fiir die belegte Druckschrift nach MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie
in der Auftragsbestatigung tibliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen Maglichkeiten. Die Ubersendung
von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch
nacheiner von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berech-
nung entstandener Mehrkosten vorbehalten.

11. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der
erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige.

12. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen so-
wie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

13. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaf-
fenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder ei-
ne einwandfreie Ersatzanzeige des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaR, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzan-
zeige zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts
des Schuldverhdltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdlt-
nis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fiir den Verlag nur mit
unverhdltnismaRigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige gesetzte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesent-
lichen Mangeln der Anzeige ist die Riickgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbe-
ginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fiir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz
des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch
gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlds-
sigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fllen
ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit haftet der
Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen - aufer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen
den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjdhrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

14. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

15. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8% iiber dem Basiszinssatz
im kaufmannischen Verkehr bzw. 5% iiber dem Basiszinssatz im nichtkaufmannischen Ver-
kehr sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neuen
Geschaftsverbindung und auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung
unter der Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behilt sich
die Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die
Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

18. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

19. Aus einer Auflagenminderung kann nach MaRgabe des Satzes 2 bei einem Ab-
schluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte
Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.

betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 26 dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
bleibt unberiicksichtigt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des o6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Kla-
gen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfah-
ren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach de-
ren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewthnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

21. Anzeigenauftrdge durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rech-
nung angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
geboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Vertrag gewdhrte Mittlervergiitung in Hohe von 15% bezogen auf das jeweils
vermittelte Kundennetto (Bruttotarifpreis abziiglich kundenorientierte Rabatte) darf an den Auftragge-
ber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

22. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrige.
Dies gilt gegeniiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftrdgen, die innerhalb von vier Monaten nach
Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

23. Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung bean-
sprucht, ist der schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50% erforderlich.
Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen schriftlichen Bestatigung durch den Verlag.

24, Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zuldssigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund
presserechtlicher Vorschriften entstehen konnen. Bei Verdffentlichung von Gegendarstellun-
gen bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird
der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

25. Der Auftraggeber (bertrdgt dem Verlag sdmtliche fir die Nutzung der Werbung in
Print- und Online-Medien aller Art, einschlieflich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfdl-
tigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen értlich unbegrenzt iibertragen.

26. Bei Betriebsstérungen oder in Fdllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf,
rechtswidriger ~ Beschlagnahme,  Verkehrsstérungen,  allgemeiner  Rohstoff-  oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden
Betrieben, deren sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Ver-
lag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Druckschrift mit 80%
der im Durchschnitt der letzte vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird
der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus CGriinden des vor-
stehenden Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 19 dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
unberiicksichtigt.

27. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deut-
lich von den redaktionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit,
Spaltigkeit) unterscheiden miissen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter. Sie sind
grundsatzlich mit einem eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den
Verlag mit dem Wort ,Anzeige" ohne Riicksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt
sich die Verdffentlichung nach Vorlage eines verbindlichen Muster vor sowie das Recht, bei
besonderen Publikationen Sonderpreise festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial
mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und Billigung vorzulegen.
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